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Baggrund

For mere end 10 ar siden gennemforte Efterskolernes Sekretariat en undersegelse blandt elever
og deres foreldre m.h.p. at indhente informationer til beslutninger vedrerende markedsferingen
af efterskolen som alternativ/supplement til andre uddannelsesretninger. Formalet med
undersogelsen var at skabe et grundlag til at leegge en strategi for efterskolernes samlede
fremtidige virke.

I de mere end 10 ar der er géet, siden denne proces blev gennemfort, er der sket en del.
Efterskolerne er blevet vaesentligt mere efterspurgte, efterskolernes position og rolle i forhold til
de unges uddannelse er @ndret, nye medier som internettet er kommet til m.m. Tiden er derfor
moden for Efterskolernes Sekretariat til at reviderer deres strategiske grundlag og traeffer nye
beslutninger vedrerende fremtidens indsats. Til dette formdl har man bedt A&B ANALYSE om
at gennemfore en undersggelse, der kunne indhente information til brug for beslutningsarbejdet.

Denne rapport afspejler resultatet af dette arbejde.

Problemstillinger

Formalet med undersogelsen har varet at belyse folgende emner:

- Hvad karakteriserer de nuvarende elever og deres foraldre samt potentielle elever og
deres foraeldre?

- Beslutningsprocessen og informationssegning i forbindelse med beslutning omkring valg
af efterskoleophold?

- Brugen af og tilfredsheden med Efterskolernes Sekretariat?

- Brugen af internettet i forbindelse med informationssggningen?
- Brugen af Efterskolernes Dag?

- Hvilke medier ber efterskolerne benytte?

- Beslutningsprocessen og informationssegning i forbindelse med beslutning omkring valg
af konkret efterskole?

Metode

Analysemetode

Undersggelsen blev gennemfort som en sdkaldt postal-undersggelse. At underseggelsen er
"postal" betyder, at undersegelsen er gennemfort med spergeskemaer, der er sendt ud pr. post,
udfyldt af deltagerne og returneret pr. post.
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Tidspunkt
Spergeskemaerne blev udsendt og returneret i perioden fra ultimo november 2002 til primo
januar 2003.

Univers

Universet for undersogelsen var delt pa 3 mélgrupper: Nuvarende elever, foreldre til nuverende
elever og personer som gennem den senere tid har henvendt sig til Efterskolernes Sekretariat for
at eftersperge information (herefter benavnt: henvendere).

Stikprove og handtering

I dette univers blev der efter tilfeldighedskriterie udtaget en stikpreve pé hver af de 3
maélgrupper. Blandt personer, som har henvendt sig til Efterskolernes Sekretariat, blev der
udtaget en stikpreve pa 500 stk. Til nuvaerende elever og foraldre til nuvaerende elever (herefter
benavnt: nuvarende foreldre) blev der udtaget en stikpreve pa 650 stk. til hver. Totalt blev der
saledes udsendt 1.800 spergeskemaer.

Sével elever som foraldre blev kontaktet via skolerne. Til formalet udvalgtes tilfaeldigt 81 skoler
som hver fik tilsendt en pakke. Pakken indeholdt instruktion, spergeskemaer med felgebrev og
svarkuvert til bdde foreeldre og elever. I instruktion blev skolerne bedt om at udvalge 8 elever pa
skolen (tilfeldighedskriterie var elevens fodselsdato tattest pd den 15. marts) som skulle udfylde
spoargeskemaet, hvorefter skolen sendte besvarelserne til A&B ANALYSE i den vedlagte
svarkuvert.

Efter samme princip (tilfeldighedskriterie var elevens fodselsdato taettest pd den 15. oktober)
udvalgtes 8 foraeldre. Skolen paferte navn og adresseoplysning pa de ferdigpakkede kuverter og
udsendte disse tilfeeldigt udtrukne foreeldre. Foreldrene kunne efter modtagelsen af
sporgeskemaet udfylde og returnere dette direkte til A&B ANALYSE.

Sporgeskema

Spergeskemaerne til elever og foraldre er i hovedtrek ens. Spergeskemaet til henvendere har
store fellestrek med de to evrige spergeskemaer om end enkelte spergsmal er fjernet og andre
nye taget med. De anvendte spergeskemaer kan studeres under afsnittet: "Spergeskemaer"

Statistik for gennemforelse
I alt blev 1.157 besvarelser returneret. I tabelform ser statistikken for undersegelsens
gennemforelse sdledes ud:

Elever Forzaldre Henvendere
Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Udsendt 650 100 650 100 500 100
Returneret 592 91,1 383 58,9 182 36,4

En samlet svarprocent pd 64% er meget tilfredsstillende og giver saledes ikke anledning til
bekymring om manglende reprasentativitet i datamaterialet.
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Analysens anvendelighed

En stikprove bestdende af mere end 1.000 personer giver et reprasentativt og bredt indblik 1
malgruppernes vaner, holdninger og synspunkter.

Dog vil en stikpreveanalyse altid vaere behaftet med en vis usikkerhed. Det gelder alle
stikpreveundersogelser uanset antallet af gennemforte interview. Usikkerheden athenger dog af
stikpravens storrelse og den andel af stikpreven, der falder i det pdgeldende udfaldsrum. Dette
bor erindres, nir man gor konklusioner pa datamaterialet.

Statistikken giver mulighed for at beregne denne usikkerhed. Ved en given stikpreve kan man
opstille en graense for, hvor sikkert et estimat, man ensker af en bestemt variabel. Typisk valger
man at arbejde med en sikkerhedsgranse pd 95%. Dette vil da sige, at man beregner det interval,
hvor variablen med 95% sikkerhed vil befinde sig i universet. Dette kaldes ogsa et 5%
signifikansniveau.

Nedenstaende formel kan anvendes til at estimere 95% sikkerhedsgranser for forskellige
stikproveandele, athaengigt af stikprevesterrelsen.

( px(1-p) )
Sikkerhedsgraenser = Lﬁﬂ ,96 x %Jx 100

hvor p = stikproveandelen
n stikprovestorrelsen

Regnestykket forudsatter, at den pagaldende variabel er normalfordelt.

Nar man laeser de enkelte tabeller, vil man bemarke, at antallet af besvarelser pa de enkelte
sporgsmal kan variere fra sporgsmél til sporgsmal. Arsagen er primeert udfyldningsfejl fra
respondenten eller fordi der er spergsmal, som respondenten ikke skulle/kunne besvare.

Af disse arsager vil der ikke vaere 100% besvarelser til spergsmalene 1 undersogelsen.

Rapporten ber leeses med disse oplysninger in mente.
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Opbygning af rapporten

Denne rapport er opdelt i1 tre overordnede dele.

Forste del er en gengivelse af spargeskemaerne der blev anvendt i undersegelsen. Kig dette
afsnit grundigt igennem, da vi i den efterfelgende afrapportering folger opbygningen i
sporgeskemaerne ganske ngje.

Anden del er en beskrivelse/prasentation af deltagerne i undersegelsen. Her fir man et indblik 1,
hvem der har besvaret spargeskemaerne og hvad der karakteriserer disse personer.

I tredje del kan man lese, hvad deltagerne har svaret pa spergsmélene 1 undersegelsen.
Besvarelserne er gengivet som figurer, og de ledsages af en l@sevejledning og en kortfattet
kommentar.

Som supplement til denne rapport, er der udarbejdet tre omfattende bilagsrapporter. En med
frekvenstabeller og to med alle krydstabellerne til undersegelsen. Her kan man studere evt.

forskelle 1 forskellige delméalgruppers besvarelser af spergeskemaerne.

Feedback, i form af spergsmaél eller kommentarer til rapporten og dens resultater, er altid meget
velkommen.

God forngjelse med laesning af rapporten!

A&B ANALYSE

RENE FREDERIKSEN CLAUS BO HANSEN
Analysechef Analysekonsulent

Odense,
Januar 2003 RF/CBH
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Spergeskemaer

Elever
1. Hyvilken efterskole gar du pa?

2. Hvor lang tid fer starten pa efterskoleopholdet blev du tilmeldt denne efterskole?

O(1) Under % ar for opholdets start
O(2) -1 ar for opholdets start

O(3) 1-2 ar fer opholdets start

O(4) 2-3 ar for opholdets start

O(5) Mere end 3 ar for opholdets start

3. Hvornar begyndte du at overveje muligheden for et efterskoleophold?

O(1) Under % ar for tilmelding
O(2) Y5-1 ar for tilmelding

O(3) 1-2 ar for tilmelding

O(4) 2-3 ar for tilmelding

O(5) Mere end 3 ér for tilmelding

4. Hvem foreslog, at du skulle tage pa et efterskoleophold? (SAT GERNE FLERE KRYDSER)

(1) Foreldrene

O(2) Dig selv

O(3) Seskende

O(4) Tidligere leerere

O(5) Skolevejleder/kurator

[0(6) Kammerater

O(7) Foreldrenes venner og arbejdskolleger
O(8) Andre:

5. Pi en skala fra 1 til 5, hvor stor indflydelse havde nedenstiende personer pa beslutningen
om, at du skulle tage pa et efterskoleophold?

Ingen Lidt Nogen Meget Afgorende

indflydelse indflydelse indflydelse indflydelse indflydelse
Forzldrene O(n) ) a(3) O4) ags)
Dig selv O(n) ) a(3) O4) ags)
Seskende O(n) () a(3) O4) ags)
Tidligere leerere O(n) ) a(3) O(4) ags)
Skolevejleder/kurator O(n) a) a(3) O4) ags)
Kammerater O(n) a@) a(3) O4) ags)
Forzeldrenes venner og arbejdskolleger O(n) a) a(3) O4) ags)
Andre: O(n) ae) a(3) O4) ags)
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6. I hvilken méned valgte du den efterskole, du gir pa nu?

0(01) Januar 0(05) Maj 0(09) September 0(99) Husker ikke
0(02) Februar 0(06) Juni O(10) Oktober

J(03) Marts O(07) Juli O(11) November

J(04) April 0(08) August [0(12) December

7. Hvilke andre muligheder overvejede du, fer du valgte at tage pa efterskole? (SET GERNE
FLERE KRYDSER)

O(01) Overvejede ikke andre muligheder
0(02) Blive i folkeskolen/friskolen

[J(03) Erhvervsuddannelse - Eud

O(04) Erhvervsgrunduddannelse - Egu

O(05) Produktionsskole

O(06) Husholdningsskole og Handarbejdsskole
0(07) Ungdomshgjskole

0(08) Det almene gymnasium

[0(09) Handelsgymnasiet - Hhx

O(10) Teknisk gymnasium - Htx

O(11) HF

[J(12) Skoler i udlandet
0I(13) Andet (SKRIV):

8. Hvor segte du rad og informationer om efterskoleophold, for du valgte efterskole? (SET
GERNE FLERE KRYDSER)

O(01) Artikler og annoncer i aviser
(02) Bibliotek

[J(03) Efterskolernes Sekretariat
[0(04) Skolevejleder i folkeskolen
O(05) Pa forskellige efterskoler
0(06) Seskende

0(07) Venner

0(08) Artikler og annoncer i ugeblade
0(09) Erhvervskartoteket/Maxidue
J(10) Efterskolernes feellesbrochure
O(11) Efterskolebogen
O(12) Internettet
O(13) Andet (SKRIV):

9. Har du kontaktet Efterskolernes Sekretariat om efterskoleophold?

O(1) Ja
0(2) Nej (GA TIL SPORGSMAL 12)

10. Hyvilken form for hjzlp bad du Sekretariatet om? (ST GERNE FLERE KRYDSER)

(1) Efterskolernes fellesbrochure
O(2) Efterskolebogen

O(3) Brochurer om enkelte efterskoler
O(4) Information om gkonomi

O(5) Information om ledige pladser
[0(6) Anden information
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11. Hvor tilfreds har du vaeret med bistanden fra Efterskolernes Sekretariat?

O(1) Meget utilfreds
O(2) Utilfreds

O(3) Hverken/eller
O(4) Tilfreds

O(5) Meget tilfreds
O(9) Ved ikke

12. Benyttede du internettet i forbindelse med segning af information omkring efterskoler
eller efterskoleophold?

O(1) Ja
O(2) Nej (GA TIL SPORGSMAL 14)

13. Besogte du efterskolernes fzelles hjemmeside: www.efterskole.dk i forbindelse med sogning af
information omkring efterskoler eller efterskoleophold?

O(1) Ja
O(2) Nej

14. Har du besogt efterskoler pa "Efterskolernes Dag"?

O(1) Ja
0(2) Nej (GA TIL SPORGSMAL 18)

15. Hvor mange efterskoler besegte du pa ”Efterskolernes Dag”? stk.

16. Havde dine oplevelser i forbindelse med "Efterskolernes Dag' afgerende indflydelse pa
beslutningen om at tage pa efterskole?

O(1) Ja
O(2) Nej

17. Havde dine oplevelser i forbindelse med "Efterskolernes Dag" afgerende indflydelse pa
valget af netop den efterskole, du gir pa nu?

O(1) Ja
O(2) Nej

18. I hvilke kategorier af aviser, blade og magasiner vil du finde det mest naturligt at finde
information omkring eller reklamer for efterskoler? (ST GERNE FLERE KRYDSER)

O(1) Aviser (f.eks. Berlingske Tidende, Politiken, Jyllands-Posten, Ekstra Bladet, B.T. og lign.)

O(2) Dameblade (Femina, Alt for damerne)

O(3) Ugeblade (Se og her, Billed Bladet, Her & Nu, Kig Ind, Familie Journalen og lign.)

O(4) Manedsmagasiner (f.eks. IN, Euroman, Bo Bedre og lign.)

O(5) Ungdomsblade (Frikvarter, Vi Unge, Chili, Tjeck Magazine, Gaffa og lign.)

(6) Tegneseriehefter (f.eks. Anders And, Basserne og lign.)

O(7) Andre blade (PC Games, Film Guide, Film Kalenderen, Premiere Blockbuster, Samvirke og
lign.)

O(8) Internettet (banner-reklamer, pop-up og lign.)

O(9) Biografreklamer
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19. Hvad beted noget for dig, da du skulle vzlge, hvilken efterskole du ville ga pa? (SET GERNE
FLERE KRYDSER)

[J(01) At det er en kendt skole

0(02) Efterskolens beliggenhed i landet

0(03) Gode undervisningstilbud

[(04) Positive udtalelser fra seskende eller familie, der har veret pa efterskole
[J(05) Traditioner i familien

0(06) Pkonomisk tilskud

O(07) Efterskolens holdninger og verdier

[(08) Positive udtalelser fra kammerater, der har vearet/er pa efterskole

0(09) Positive udtalelser fra dine foreldres venner og arbejdskolleger

O(10) Positivt indtryk efter besog pa efterskolen

O(11) Andet (SKRIV):

20. Paen skala fra 1 til 5, hvor stor indflydelse havde da nedenstiende personer pa valget af
netop den efterskole, du giar pa nu?

Ingen Lidt Nogen Meget Afgorende

indflydelse indflydelse indflydelse indflydelse indflydelse
Foraldrene (mlgh) 0(2) a@3) 04 a(s)
Dig selv a(n) ) ag3) O4) acs)
Seskende a(n) () ag3) O4) acs)
Tidligere leerere (mlgh) 0(2) a@3) 04 ()
Skolevejleder/kurator (mlgh) 0(2) a@3) 04 ()
Kammerater (mlgh) 0(2) a@3) 04 ()
Foreldrenes venner og arbejdskolleger (mlgh) 0(2) a@3) 04 ()
Andre: a(n) ae) ag3) O4) acs)

21.  Hvor har du fiet information om netop den efterskole, du gar pa nu? (ST GERNE FLERE
KRYDSER)

(1) Efterskolernes fzllesbrochure
O(2) Efterskolebogen

O(3) Brochurer om denne efterskole
O(4) Skolens hjemmeside

O(5) Familie og venner
O(6) Skolevejleder/kurator

Til sidst lidt om dig selv og din familie...
22. Keon?

O(1) Dreng
O(2) Pige

23. Hvad er din alder?
ar
24, Kommer du fra en stor by, en mindre by eller fra landet?
O(1) Stor by (minimum 10.000 indbyggere)

O(2) Mindre by (1.000-9.999 indbyggere)
O(3) Pé landet
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25. I hvilket postnummeromrade bor du (og dine forzldre), nar du ikke er pa efterskolen? (HVIS
DINE FORAZALDRE ER SKILT, SKRIVER DU DET POSTNUMMER, HVOR DU BOR MEST)

26. I hvilket postnummeromréide ligger din efterskole?

27. Erdu 1. eller 2. irs elev pa efterskolen?

O(1) 1. ars elev
O(2) 2. ars elev

28. Markér venligst, om nogen af nedenstiende personer i din familie eller omgangskreds har
giet pa efterskole, og om det er den samme, som du gir pa nu?

Din mor: Din far: Dine sgskende: Andre nere sleegtninge:  Neere venner:

O(1) Ja, den samme  [(1) Ja, den samme  [(1) Ja, den samme (1) Ja, den samme O(1) Ja, den samme
O(2) Ja, en anden O(2) Ja, en anden 0OQ) Ja, en anden  [(2) Ja, en anden O(2) Ja, en anden
O(3) Nej O(3) Nej O(3) Nej O(3) Nej O(3) Nej
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Foraldre

1. Hyvilken efterskole gar dit barn pa?

2. Hvor lang tid fer starten pa efterskoleopholdet blev dit barn tilmeldt denne efterskole?

O(1) Under Y% ér for opholdets start
O(2) %-1 ar for opholdets start

O(3) 1-2 ar for opholdets start

O(4) 2-3 ar for opholdets start

O(5) Mere end 3 ar for opholdets start

3. Hvornar begyndte I (forzeldrene) at overveje muligheden for et efterskoleophold?

O(1) Under Y ér for tilmelding
O(2) %-1 ar for tilmelding

O(3) 1-2 ar fer tilmelding

O(4) 2-3 ar for tilmelding

O(5) Mere end 3 ér for tilmelding

4. Hvem foreslog, at dit barn skulle tage pa et efterskoleophold? (SAT GERNE FLERE
KRYDSER)

O(1) Barnets foraeldre

O(2) Barnet selv

O(3) Barnets sgskende

O(4) Barnets tidligere leerere

O(5) Barnets skolevejleder/kurator
O(6) Barnets kammerater

O(7) Egne venner og arbejdskolleger
0(8) Andre:

5. P4 en skala fra 1 til 5, hvor stor indflydelse havde nedenstiende personer pa beslutningen
om, at dit barn skulle tage pa et efterskoleophold?

Ingen Lidt Nogen Meget Afgerende

indflydelse indflydelse indflydelse indflydelse indflydelse
Barnets foreldre () a(2) ag@) 0O4) O(s)
Barnet selv O(1) O(2) ag@3) 0O4) a(s)
Barnets soskende O(1) O(2) ag@) 0O4) O(s)
Barnets tidligere leerere (1) 0(2) ag@) 0O4) O(s)
Barnets skolevejleder/kurator (1) a(2) ag@3) 0O4) O(s)
Barnets kammerater (1) 0(2) ag@3) 0O4) O(s)
Egne venner og arbejdskolleger () a(2) ag@3) O4) O(s)
Andre: O(1) O(2) a@) 0O4) a(s)

6. I hvilken méned valgte I den efterskole, jeres barn giar pa nu?

0(01) Januar 0(05) Maj 0(09) September 0(99) Husker ikke
0(02) Februar 0(06) Juni O(10) Oktober

J(03) Marts O(07) Juli O(11) November

1(04) April 0(08) August [0(12) December
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7. Hvilke andre muligheder overvejede I, for I valgte at jeres barn skulle pa efterskole? (SAT
GERNE FLERE KRYDSER)

O(01) Overvejede ikke andre muligheder
0(02) Blive i folkeskolen/friskolen

0(03) Erhvervsuddannelse - Eud

0(04) Erhvervsgrunduddannelse - Egu

[J(05) Produktionsskole

O(06) Husholdningsskole og Handarbejdsskole
0(07) Ungdomshgjskole

O(08) Det almene gymnasium

0(09) Handelsgymnasiet - Hhx

O(10) Teknisk gymnasium - Htx

O(11) HF

J(12) Skoler i udlandet
O(13) Andet (SKRIV):

8. Hvor segte I (foreldrene) rad og informationer om efterskoleophold, for I valgte efterskole?
(SET GERNE FLERE KRYDSER)

O(01) Artikler og annoncer i aviser
0(02) Bibliotek

[(03) Efterskolernes Sekretariat
(04) Skolevejleder i folkeskolen
0(05) Pa forskellige efterskoler
O(06) Barnets seskende

0(07) Barnets venner

O(08) Artikler og annoncer i ugeblade
[J(09) Erhvervskartoteket/Maxidue
O(10) Efterskolernes faellesbrochure
O(11) Efterskolebogen
O(12) Internettet
O(13) Andet (SKRIV):

9. Har I (nogen af foraeldrene) kontaktet Efterskolernes Sekretariat om efterskoleophold?

O(1) Ja
O(2) Nej (GA TIL SPORGSMAL 12)

10. Hyvilken form for hjzelp bad I (foraeldrene) Sekretariatet om? (SAT GERNE FLERE
KRYDSER)

(1) Efterskolernes fellesbrochure
O(2) Efterskolebogen

O(3) Brochurer om enkelte efterskoler
O(4) Information om gkonomi

O(5) Information om ledige pladser
O(6) Anden information
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11. Hvor tilfredse har I veeret med bistanden fra Efterskolernes Sekretariat?

O(1) Meget utilfreds
O(2) Utilfreds

O(3) Hverken/eller
O(4) Tilfreds

O(5) Meget tilfreds
O(9) Ved ikke

12. Benyttede I (nogen af foraldrene) internettet i forbindelse med segning af information
omkring efterskoler eller efterskoleophold?

O(1) Ja
O(2) Nej (GA TIL SPORGSMAL 14)

13. Besogte I (nogen af forzeldrene) efterskolernes fzelles hjemmeside: www.efterskole.dk i
forbindelse med segning af information omkring efterskoler eller efterskoleophold?

O(1) Ja
O(2) Nej

14. Har I (nogen af foraeldrene) beseagt efterskoler pa "Efterskolernes Dag"?

O(1) Ja
0(2) Nej (GA TIL SPORGSMAL 18)

15. Hvor mange efterskoler besagte I (nogen af forzeldrene) pa ”Efterskolernes Dag”?
stk.

16. Havde jeres (forzldrenes) oplevelser i forbindelse med " Efterskolernes Dag" afgerende
indflydelse pa beslutningen om, at jeres barn skulle pa efterskole?

O(1) Ja
O(2) Nej

17. Havde jeres (foreeldrenes) oplevelser i forbindelse med "Efterskolernes Dag'" afgerende
indflydelse pa valget af netop den efterskole, barnet gar pa nu?

0O(1) Ja
0(2) Nej

18. I hvilke kategorier af aviser, blade og magasiner vil du finde det mest naturligt at finde
information omkring eller reklamer for efterskoler? (S/ET GERNE FLERE KRYDSER)

O(1) Aviser (f.eks. Berlingske Tidende, Politiken, Jyllands-Posten, Ekstra Bladet, B.T. og lign.)

O(2) Dameblade (Femina, Alt for damerne)

O(3) Ugeblade (Se og her, Billed Bladet, Her & Nu, Kig Ind, Familie Journalen og lign.)

O(4) Manedsmagasiner (f.eks. IN, Euroman, Bo Bedre og lign.)

O(5) Ungdomsblade (Frikvarter, Vi Unge, Chili, Tjeck Magazine, Gaffa og lign.)

O(6) Tegneseriehafter (f.eks. Anders And, Basserne og lign.)

O(7) Andre blade (PC Games, Film Guide, Film Kalenderen, Premiere Blockbuster, Samvirke og lign.)
O(8) Internettet (banner-reklamer, pop-up og lign.)

O(9) Biografreklamer
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19. Hvad beted noget for jer som forzldre, da I skulle vaelge, hvilken efterskole barnet skulle ga
pa? (SAT GERNE FLERE KRYDSER)

O(01) At det er en kendt skole

0(02) Efterskolens beliggenhed i landet

0(03) Gode undervisningstilbud

O(04) Positive udtalelser fra barnets seskende eller familie, der har vaeret pa efterskole
(05) Traditioner i familien

0(06) Ykonomisk tilskud

0(07) Efterskolens holdninger og vaerdier

(08) Positive udtalelser fra barnets kammerater, der har vaeret/er pa efterskole

[0(09) Positive udtalelser fra egne venner og arbejdskolleger

O(10) Positivt indtryk efter besog pé efterskolen

O(11) Andet (SKRIV):

20. Paen skala fra 1 til 5, hvor stor indflydelse havde da nedenstiende personer pa valget af
netop den efterskole, barnet gar pa nu?

Ingen Lidt Nogen Meget Afgorende

indflydelse indflydelse indflydelse indflydelse indflydelse
Barnets foraldre O(n) ) a(3) O4) ags)
Barnet selv O(n) ) a(3) O4) ags)
Barnets soskende O(n) () a(3) O4) ags)
Barnets tidligere lerere a(n) ae) a(3) O4) ags)
Barnets skolevejleder/kurator O(n) ) a(3) O4) ags)
Barnets kammerater O(n) ) a(3) O4) ags)
Egne venner og arbejdskolleger O(n) ) a(3) O4) ags)
Andre: O(n) a) a(3) O4) ags)

21. Hvor har I (forzldrene) fiet information om netop den efterskole, barnet gar pa nu? (SET
GERNE FLERE KRYDSER)

(1) Efterskolernes fellesbrochure
O(2) Efterskolebogen

O(3) Brochurer om denne efterskole
O(4) Skolens hjemmeside

O(5) Familie og venner

O(6) Skolevejleder/kurator

Til sidst lidt om dig selv...
22. Ken?

O(1) Mand
O(2) Kvinde

23. Hvad er din alder?
ar
24, Kommer du fra en stor by, en mindre by eller fra landet?
(1) Stor by (minimum 10.000 indbyggere)

O(2) Mindre by (1.000-9.999 indbyggere)
O(3) Pa landet

EFTERSKOLERNES SEKRETARIAT AR 2003 Side 15 ©A&B ANALYSE februar 2003



25. I hvilket postnummeromréide bor du?

26. I hvilket postnummeromrade ligger den efterskole, hvor dit barn gar?

27. Er dit barn 1. eller 2. ars elev pa efterskolen?

O(1) 1. ars elev
O(2) 2. ars elev

28. Markér venligst, om nogen af nedenstiende personer i barnets familie eller omgangskreds
har giet pa efterskole, og om det er den samme, som barnet gar pa nu?

Barnets mor: Barnets far: Barnets sgskende:  Barnets nere slaegtninge: Barnets venner:
O(1) Ja, den samme  O(1) Ja, den samme  O(1) Ja, den samme (1) Ja, den samme O(1) Ja, den samme
O(2) Ja, en anden O(2) Ja, en anden O(2) Ja, en anden  [(2) Ja, en anden O(2) Ja, en anden
O@3) Nej O(@3) Nej O@3) Nej O(3) Nej O@3) Nej
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Henvendere

1. Hvilken af nedenstiende beskrivelser passer pa dig?

O(1) Skoleelev, der er/muligvis er interesseret i et efterskoleophold
O(2) Foreldre til skoleelev, der er/muligvis er interesseret i et efterskoleophold
O(3) Andet

2. Saet kryds ud for den beskrivelse, der bedst beskriver, hvor langt I er kommet med
beslutningen om et efterskoleophold?

O(1) Er i en fase, hvor det overvejes, om der skal valges efterskole eller anden uddannelsesretning
O(2) Er i en fase, hvor det overvejes, hvilken efterskole, der skal veelges

3. Hvor lang tid er der ca. til starten pa det efterskoleophold, der overvejes?

O(1) Under Y ar
O(2) '4-1 ar

O@3) 1-2 &r

O4) 2-3 ar

O(5) Mere end 3 ar

4. Hvem har foresliet, at du/jeres barn skulle tage pa et efterskoleophold? (SET GERNE
FLERE KRYDSER)

(1) Foreldrene

[J(2) Dig/barnet selv

O(3) Seskende

O(4) Tidligere leerere

(5) Skolevejleder/kurator

[J(6) Kammerater

O(7) Forzldrenes venner og arbejdskolleger
O(8) Andre:

5. Pi en skala fra 1 til 5, hvor stor indflydelse har nedenstiende personer pa beslutningen om,
at du/jeres barn skal tage pi et efterskoleophold?

Ingen Lidt Nogen Meget Afgorende

indflydelse indflydelse indflydelse indflydelse indflydelse
Forzldrene a(n) ) a(3) O4) ags)
Dig/barnet selv O(n) ) a(3) O4) ags)
Seskende O(n) ) a(3) O4) ags)
Tidligere leerere O(n) a) a(3) O4) ags)
Skolevejleder/kurator O(n) () a(3) O4) ags)
Kammerater O(n) @) a(3) O4) ags)
Forzeldrenes venner og arbejdskolleger O(n) a) a(3) O4) ags)
Andre: O(n) ae) a(3) O4) ags)
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6. Hyvilke alternativer til et efterskoleophold overvejer du/I? (ST GERNE FLERE KRYDSER)

O(01) Overvejer ikke andre muligheder

0(02) Blive i folkeskolen/friskolen

0(03) Erhvervsuddannelse - Eud

0(04) Erhvervsgrunduddannelse - Egu

[J(05) Produktionsskole

O(06) Husholdningsskole og Handarbejdsskole
0(07) Ungdomshgjskole

(08) Det almene gymnasium

0(09) Handelsgymnasiet - Hhx

O(10) Teknisk gymnasium - Htx

O(11) HF

J(12) Skoler i udlandet
O(13) Andet (SKRIV):

7. Hvor har du/I indtil nu segt rad og informationer om efterskoleophold? (SET GERNE
FLERE KRYDSER)

O(01) Artikler og annoncer i aviser
0(02) Bibliotek

O(03) Efterskolernes Sekretariat
(04) Skolevejleder i folkeskolen
O(05) Pa forskellige efterskoler
0(06) Seskende

0(07) Venner

0(08) Artikler og annoncer i ugeblade
J(09) Erhvervskartoteket/Maxidue
[0(10) Efterskolernes fellesbrochure
O(11) Efterskolebogen
O(12) Internettet
OJ(13) Andet (SKRIV):

8. Du er valgt ud til denne undersegelse, fordi du henvendte dig til Efterskolernes Sekretariat.
Hvilken form for hjzlp bad du Sekretariatet om? (SAT GERNE FLERE KRYDSER)

(1) Efterskolernes fellesbrochure
O(2) Efterskolebogen

O(3) Brochurer om enkelte efterskoler
O(4) Information om gkonomi

O(5) Information om ledige pladser
[0(6) Anden information
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

Hvorfra havde du/I hert om Efterskolernes Sekretariat?

O(11) Barnet selv

O(12) Foraldrene

O(13) Seskende

O0(14) Leerere

O(15) Skolevejleder/kurator

O(16) Kammerater til barnet

O(17) Kolleger/venner til foraldre

[J(18) Annoncer

O(19) Segemaskine pé internettet

O(20) Omtale i pressen

O(21) Efterskolernes fzlles hjemmeside: www.efterskole.dk
0(22) Andet:

Hvor tilfreds har du/I veeret med bistanden fra Efterskolernes Sekretariat?

O(1) Meget utilfreds
O(2) Utilfreds

O(3) Hverken/eller
O(4) Tilfreds

O(5) Meget tilfreds
0(9) Ved ikke

Har du benyttet internettet i forbindelse med segning af information omkring efterskoler
eller efterskoleophold?

O(1) Ja
0(2) Nej (GA TIL SPORGSMAL 13)

Har du besogt efterskolernes felles hjemmeside: www.efterskole.dk i forbindelse med
segning af information omkring efterskoler eller efterskoleophold?

0O(1) Ja
0I(2) Nej

Har du besogt efterskoler pa "Efterskolernes Dag'?

O(1) Ja
0(2) Nej (GA TIL SPORGSMAL 16)

Hvor mange efterskoler besogte du pa ”Efterskolernes Dag”? stk.

Havde dine oplevelser i forbindelse med "Efterskolernes Dag" afgerende indflydelse pa
din/jeres beslutning om at tage pa efterskole?

0O(1) Ja
0(2) Nej
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16. I hvilke kategorier af aviser, blade og magasiner vil du finde det mest naturligt at finde
information omkring eller reklamer for efterskoler? (S/ET GERNE FLERE KRYDSER)

O(1) Aviser (f.eks. Berlingske Tidende, Politiken, Jyllands-Posten, Ekstra Bladet, B.T. og lign.)

O(2) Dameblade (Femina, Alt for damerne)

O(3) Ugeblade (Se og her, Billed Bladet, Her & Nu, Kig Ind, Familie Journalen og lign.)

O(4) Manedsmagasiner (f.eks. IN, Euroman, Bo Bedre og lign.)

O(5) Ungdomsblade (Frikvarter, Vi Unge, Chili, Tjeck Magazine, Gaffa og lign.)

O(6) Tegneseriehafter (f.eks. Anders And, Basserne og lign.)

O(7) Andre blade (PC Games, Film Guide, Film Kalenderen, Premiere Blockbuster, Samvirke og lign.)
O(8) Internettet (banner-reklamer, pop-up og lign.)

O(9) Biografreklamer

17. Hvad betyder noget for dig ved valg af en efterskole frem for en anden efterskole? (SAT
GERNE FLERE KRYDSER)

J(01) At det er en kendt skole

0(02) Efterskolens beliggenhed i landet

0(03) Gode undervisningstilbud

[(04) Positive udtalelser fra saskende eller familie, der har veret pa efterskole
[J(05) Traditioner i familien

[0(06) @konomisk tilskud

O(07) Efterskolens holdninger og verdier

(08) Positive udtalelser fra dine/barnets kammerater, der har veret/er pa efterskole
(09) Positive udtalelser fra foraeldrenes venner og arbejdskolleger

(10) Positivt indtryk efter besog pa efterskolen

O(11) Andet (SKRIV):

18. Pa en skala fra 1 til 5, hvor stor indflydelse har nedenstaende personer pa valg af en
efterskole frem for en anden efterskole?

Ingen Lidt Nogen Meget Afgerende

indflydelse indflydelse indflydelse indflydelse indflydelse
Foraldrene O(1) O(2) ag@3) 0O4) a(s)
Dig/barnet selv O(1) O(2) ag@3) 0O4) a(s)
Seskende O(1) O(2) ag@) 0O4) a(s)
Tidligere leerere (1) () ag@) 0O4) O(s)
Skolevejleder/kurator (1) 0(2) ag@) 0O4) O(s)
Kammerater (1) a(2) ag@) O4) O(s)
Forzldrenes venner og arbejdskolleger () a(2) ag@3) 0O4) O(s)
Andre: O(1) () ag@) 0O4) a(s)

19. Hyvor vil du/I hente information om den enkelte efterskole? (SAT GERNE FLERE KRYDSER)

O(1) Efterskolernes fellesbrochure
O(2) Efterskolebogen

[(3) Brochurer om enkelte efterskoler
O(4) Skolens hjemmeside

O(5) Familie og venner

O(6) Skolevejleder/kurator
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Til sidst lidt om dig selv...
20. Ken?

O(1) Dreng/mand
O(2) Pige/kvinde

21. Hvad er din alder?
ar
22. Kommer du fra en stor by, en mindre by eller fra landet?
O(1) Stor by (minimum 10.000 indbyggere)
O(2) Mindre by (1.000-9.999 indbyggere)
O(3) Pa landet

23. I hvilket postnummeromride bor du/I? (HVIS FORZAZLDRENE ER SKILT, SKRIVES DET
POSTNUMMER, HVOR BARNET BOR MEST)

24. Markér venligst, om nogen af nedenstiende personer i din/barnets familie eller
omgangskreds har giet pa efterskole, og om det er den samme, som du/barnet gar pa nu?

Barnets mor: Barnets far: Barnets sgskende:  Barnets nare slaegtninge: Barnets venner:
O(1) Ja, den samme  [O(1) Ja, den samme  O(1) Ja, den samme (1) Ja, den samme O(1) Ja, den samme
O(2) Ja, en anden O(2) Ja, en anden O(2) Ja, en anden  [(2) Ja, en anden O(2) Ja, en anden
O(3) Nej O(3) Nej O(3) Nej O(3) Nej O(3) Nej

25. Har du truffet en endelig beslutning om, hvorvidt du/barnet skal pa efterskole eller ej?

O(1) Har besluttet ikke at tage et efterskoleophold
O(2) Har besluttet at tage et efterskoleophold
O(3) Ved endnu ikke

HVIS DU/BARNET IKKE TAGER ET EFTERSKOLEOPHOLD
26. Hvorfor har du/I fravalgt et efterskoleophold? (SAT GERNE FLERE KRYDSER)

O(1) Kunne ikke finde en efterskole med de rigtige tilbud

O(2) Der var ikke plads pa den efterskole jeg/barnet enskede

O(3) Mistede interessen efter at have besggt en efterskole

O(4) Det er for dyrt/ekonomien afskar mig/barnet

O(5) Jeg/barnet enskede ikke at rejse veek fra familie og venner for at bo pa en efterskole
O(6) Valgte noget andet

O(7) Andet:
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Konklusion

Svar pa hovedsporgsmailene
I undersogelsen satte vi os for at belyse en reekke overordnede spergsmél. Med undersggelsens
data 1 hdnden kan vi nu udlede nogle svar til disse spergsmal.

Serlige karakteristika for efterskoleelever

Nér man skal arbejde med en malgruppe er udgangspunktet naturligvis at kunne tegne en profil
af denne. Hvilke grundlaeggende egenskaber karakteriserer mélgruppen, og er der forhold, som
her vil fa betydning for den made vi handterer vores tilbud til dem? For eleverne er det
kendetegnende, at de typisk er 15-16 ar, lidt hyppigere piger, med stor sandsynlighed bosat 1
Jylland og som oftest kun pé efterskolen i 1 &r. De ferreste af eleverne har selv en mor eller far,
som har gaet pa efterskole, men andelen af elever som har en seskende, ven eller slegtning, som
har géaet pa efterskole er pant stor. Elevernes foraeldre har pa de fleste af karakteristikaene
naturligt de samme egenskaber (flertal af jyder, deres barn erl. ars elev, har sjeldent selv géet pa
efterskole m.m.) Derudover kan vi supplere med, at de aldersmaessigt ligger pa ca. 40-45 ar.
Keonsmessigt tyder en del p4, at serligt moderen er den mest engagerede, nir det handler om
efterskoleophold. I undersegelse er 75-85% af de medvirkende kvinder. Et sa stort flertal, at det
peger 1 retningen af, at medrene bor vare efterskolernes primare malgruppe, nar henvendelsen
sker til foreldrene.

Beslutningsprocessen og informationssegning

Beslutningsprocessen er ofte meget lang op til selve opholdet. Det er ikke en beslutning, som
tages hen over en weekend. Typisk gar der mellem 1 til 4 &r med planlaegning og tilmelding for
eleven starter pa opholdet. I gennemsnit bruges ca. 2 ar for tilmelding til at planleegge og treffe
en beslutning, og herfra er der typiske endnu lidt mere end 1 ar til skolegangen begynder. Det er
dog bemarkelsesveardigt, at visse typer af foreldre og elever tilsyneladende starter noget senere.
Der er séledes en tendens til, at hvis man har kontaktet Sekretariatet, eller hvis man er flittig
bruger af internettet, eller hvis man er bosat i og omkring hovedstaden, sé startes processen
noget senere.

September er klart den maned, hvor de fleste beslutninger traeffes. Omkring 1/3-del af de, der
husker, hvornér de tog beslutningen peger pa september som den maned, hvor det skete. |
forhold til efterskolernes aktiviteter betyder det, at det er op til denne maned, at arbejdet skal
kulminere.

Eleven og dennes foreldre er de primare initiativtagere til, at et ophold skal overvejes. Faktisk
synes det lidt oftere at vaere eleven selv, der bringer emnet pa bane. Kun i meget beskedent
omfang er det skolevejlederen eller elevens l@rere, som tager dette initiativ. Det samme gor sig
galdende, nar man ser pé enkeltpersoners indflydelse pd beslutningsprocessen. Her tildeles
barnet klart den sterste indflydelse efterfulgt af foreldrene. Forst laengere nede af listen finder vi
skolevejleder og lerere. Pa kort sig er det derfor oplagt, at det primaert er via en dialog i elev-
hejde, at fremtidens belegning pa skolerne skal sikres.

Hvis vi ser pa efterskolernes konkurrencemiljg, synes efterskolerne at have en ganske betydelig
konkurrencestyrke. Omkring 35% af alle adspurgte svarer 1 underseggelsen, at de slet ikke
overvejede andre alternativer til et efterskoleophold. Hvis man prover at overfore dette forhold
til andre brancher, bliver man klar over sterrelsen af dette tal. Taenk hvis Toyota kunne sige, at
35% af deres kunder slet ikke overvejer at kabe deres bil andre steder end hos Toyota. Som
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storste konkurrenter finder vi folkeskolen — at man simpelthen vil blive - og det almene
gymnasium. P4 tredjepladsen finder vi skoler i udlandet. Formodentligt lidt overraskende,
hvilket giver et indtryk af, at eleverne seger mod efterskolerne fordi de ensker en oplevelse oven
i det at g i skole.

Hvis vi pa tvers af malgrupperne skal udpege de vesentligste informationskilder, nér det drejer
sig om et efterskoleophold, ma det blive Sekretariatet, internettet og feellesbrochuren. Tidligere
har vi konkluderet, at eleverne er den mest centrale malgruppe og i den sammenhang er det
vasentligt at bemeerke, at blandt de nuvarende elever er kategorien venner den mest benyttede
informationskilde.

Brugen af Efterskolernes Sekretariat

Omkring 20% af de elever, som gér pa efterskolerne 1 dag, har pd et tidspunkt kontaktet
Sekretariatet. Om det er et stort eller et lille tal, kan vi ikke afgere. Nogle ville maske forvente at
alle efterskoleelever for eller siden skulle kontakte Sekretariatet, men her skal man huske p4, at
sporgsmadlet alene retter sig imod brugen af Sekretariatet til informationssegning.

Tager man kontakt med Seketariatet er det hyppigst for at f& Fallesbrochuren eller brochurer om
den enkelte efterskole.

De, der har kontakt med Sekretariatet, er 1 stort flertal tilfredse med den bistand, de har faet. I
henhold til denne undersogelse synes Sekretariatet saledes at gore et godt stykke arbejde, der
lever op til brugernes forventninger.

Brugen af internettet

Mellem 55% og 85% af eleverne eller deres foraldre benytter internettet til at soge efter
information. Heraf har en ganske betydelig del 1 den forbindelse besogt efterskolernes felles
hjemmeside. S& selvom om trykt materiale i form af brochurer stadig er 1 hoj kurs blandt mange,
og sarligt de der kontakter Sekretariatet, er der neppe nogen tvivl om, at internettet er og vil
vare et centralt medie for efterskolernes kommunikation med nuvarende og kommende elever.
Man ser ogsd, at de to primere kilder til at gare henvenderne bekendt med Sekretariatet er den
feelles hjemmeside og segemaskiner pa nettet.

Brugen af Efterskolernes Dag

Efterskolernes Dag er et fremsted for uddannelsesretningen, der i stor udstraekning benyttes af
potentielle efterskoleelever og deres foreldre. Helt op mod 65-70% benytter denne mulighed til
at besegge 1-3 skoler. Og mere vaesentligt sa kan vi ogsé konstatere, at denne aktivitet flytter
noget 1 de potentielle elever og deres foraldres bevidsthed. Mellem 55 og 85% mener
oplevelserne pd denne dag havde afgerende betydning for beslutningen om at tage pd efterskole.
Og for de enkelte skoler er det vaesentligt at vide, at skolens prestation pa denne dag i1 hej grad
afger, om skolen vaelges frem for en anden. Omkring %4-del af de nuveerende elever og deres
foreldre peger séledes pd, at oplevelserne péd Efterskolernes Dag fik afgerende betydning for
deres valg af efterskole.

Hvilke medier ber efterskolerne benytte?

Vi har allerede konkluderet — ud fra malgruppernes faktiske adfaerd - at internettet ganske givet
vil vere et vasentligt medie for fremtiden. Dette understoattes af besvarelserne, ndr der sperges
til, hvilke mediegrupper analysedeltagerne vil anbefale. Her placerer internettet sig blandt de 3
medier, som far flest stemmer. Internettet overgies af ungdomsblade og efter internettet kommer
aviser. For internettet gaelder der dog, at det fortraekkes lige meget af begge grupper. For
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ungdomsblade galder det, at det oftere er elever, som peger pa denne mediegruppe end
foreldrene og omvendt gelder det for aviser.

Valgproces og informationssegning omkring de enkelte efterskole

Ved valget af den konkrete efterskole er det ogsd her primert eleven, som har indflydelse
efterfulgt af foreeldrene. Faktisk ligner billedet til forveksling det vi sa, da der blev spurgt til
indflydelse pa overhovedet at tage et ophold. Sa ogsa nér beslutningen om at tage et ophold er
truffet, er det fortsat primert i elev-hgjde, at efterskolerne skal afvikle der argumenter i forsoget
pa at overbevise om, at skolen skal valges.

Ved valget af efterskole er der 3 primere kriterier, som prioriteres hgjere end nogen andre:
indtryk efter besoget, skolens holdninger og verdier samt gode undervisningstilbud. Pa
fjerdepladsen finder vi skolens beliggenhed. At dette ikke er uvasentligt fremgar ogsa, nar vi
sammenholder hjemadressen med skolens beliggenhed. Det er sjeldent, at Storebalt krydses af
efterskoleelever pé turen mellem hjem og efterskole.

I forbindelse med valget af en konkret efterskole er det tydeligt, at erfaringer fra den naermeste
omgangskreds spiller en vesentlig rolle. Ellers er det skolens hjemmeside samt brochurer og
Fellesbrochuren, der er de primare informationskilder.

Hvad kendetegner de fire malgrupper?

Hvis man sammenligner de fire malgrupper i underseggelsen — nuvarende elever, deres foraldre,
potentielle elever og deres foreldre - fremkommer der, som allerede navnt ovenfor, nogle
forskelle 1 svarmenstrene. Nogle af disse er fremkaldt af rekrutteringsmetoden, hvor
henvenderne naturligt vil have mere kontakt med Seretariatet og dermed ofte ogsé internettet, da
det var dette, som satte dem i forbindelse med Sekretariatet. Men ud over dette er der ogsé andre
forskelle, som det er veerd at se naermere pa. Blandt de beskrivende karakteristika er henvenderne
f.eks. vaesentligt sjeldnere bosat pd landet og 1 Jylland og de har sjeldnere soskende, slegtninge
eller venner, der har gaet pé efterskole.

Henvendernes beslutningsproces er vasentligt kortere end andres og tilmeldingen sker taettere pa
skolestarten.

Ikke overraskende mener bern hhyv. foraldre, at deres egen pavirkning af processen er storre end
"modparten" mener. Barnene lytter ikke overraskende mere pa deres kammerater og seskende,
end deres foreldre gor. Til gengald lytter foreldrene mere til deres egne venner og kolleger.

Som alternativ til et ophold overvejer eleverne i hegjere grad gymnasiet end deres foreldre gor.

Informationssegningen gores forskelligt af foraeldre og bern. Barnene sperger 1 hgjere grad end
deres foreldre pé internettet, hos deres venner og hos skolevejlederen. Foreldrene gar hellere
direkte til de enkelte efterskoler eller Efterskolernes Sekretariat.

Det er interessant at se, at Efterskolernes Dag tilsyneladende har forskellig betydning for
foreldre og barn. Barnene er vasentligt mere praeget af oplevelserne pé denne dag end deres
foraeldre, selvom foreldrene ogsa synes dette er et vaesentligt valgkriterium.
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Mediemassigt anbefaler barnene oftere ungdomsblade end deres foraldre gor, der s til gengaeld
oftere anbefaler aviser. Om den enkelte skole seger henvenderne oftere information via skolens
hjemmeside, brochurer om skolen og Fzllesbrochuren.

Som valgkriterier er der fin overensstemmelse mellem de fire malgrupper, men kriterierne
efterskolens holdning/vardier, beliggenhed og indtryk efter besog far flere stemmer hos
foraeldrene end hos eleverne. Henvenderne adskiller sig ved oftere at leegge vegt pé kriterierne
beliggenhed og gode undervisningstilbud.

En investering for fremtiden

Da forste undersogelse gennemfortes var det en oplagt problemstilling, at flere elever skulle soge
ophold pé en efterskole. Siden er tilstremningen steget stot og meget gennem tiden. Denne vakst
1 tilstremningen gennem de sidste 10 ar vil vise sig at vare en s@rdeles givtig investering for de
naste mange dr. Det fremgar sdledes tydeligt i undersegelsen, at der over tid er sket en stor
vaekst 1 antallet af potentielle elever, som i deres omgangskreds har en eller flere personer, der
har provet at gd pa efterskole. I foreldregenerationen er andelen af personer med erfaring fra et
efterskoleophold saledes til at overse, medens der blandt bernene efterhanden er mange, som har
soskende/venner, der har varet pa efterskole. Vi kan ganske vist ikke med denne undersogelse
pavise om foregelsen af antal personer, som har giet pa efterskole, har betydet en positiv effekt 1
pavirkningen af de elever, som har taget et efterskoleophold/vil tage et. Referencegruppen, der
ikke tager pd efterskole, er jo ikke med i undersogelsen. Men vi kan se, at ca. 40% vagter
soskendes udtalelser hejt (ndr man tager hejde for, at ikke alle har seskende er dette tal stort)
ligesom op mod halvdelen af de nuvaerende elever peger p4, at informationen om den skole de
gar pa nu, har de hentet fra familie og venner. Endvidere finder man nedenstadende resultat, nar
man laver et datakryds mellem hvem i omgangskredsen, der har giet pé efterskole og hvem der
har stillet forslaget om et ophold.

Hvem har géet pa efterskole?

Hvem foreslog et ophold?* |Moderen |Faderen |Seskende |[Slegtninge |Venner

Foreeldrene 33,2 33,6 35,4 37,1 29,6
Dig selv 21,5 22,5 24,1 22,5 26,3
Saskende 76,4 78,7 95,6 83,9 81,9
Tidligere laerere 87,7 87,8 86,2 85,8 81,8
Skolevejleder/kurator 90,3 90,4 89,6 89,9 89,7
Kammerater 81,5 81,8 79,8 81,4 89,3
Forealdres venner/kolleger 87,6 87,8 86,4 86,7 88,9
Andre 92,1 92,0 90,7 93,8 92,4

*Tabellen er konstrueret som et vejet gennemsnit af alle besvarelser i de tre del-undersogelser

Tabellen viser, om der er en sammenhang mellem, hvem der har gaet pé efterskole, og hvem der
foreslér at barnet skal tage et efterskoleophold. Som det fremgér er foreeldrene ikke mere aktive
pa denne front selvom de har géet pd efterskole. Derimod stiger pavirkningen fra seskende og
venner/kammerater.

Ydermere kan vi konkludere, at nar de nuvarende elever udpeger vennerne som den vasentligste
kilde til informationssegning, sé siger det en del om betydningen af at fa flere personer med
erfaringer fra et efterskoleophold. Dagens elever er med andre ord morgendagens markedsforing.
En fremtidsrettet gevinst for hele efterskolesystemet.

Et misforhold mellem kunder og brugere
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Selvom vi tidligere ikke kunne afgere, om det er et hojt eller et lille tal, at 20% af de nuvarende
elever og deres foraldre har kontaktet Efterskolernes Sekretariat for at hente information, kan vi
dog afgere, at der er et betydeligt misforhold mellem elevmassens beskrivende karakteristika, og
det der gor sig geeldende for de, der benytter Sekretariatet. Brugere af Sekretariatet er sent ude
med beslutningsprocessen, som meget hyppigere er blevet sat i gang af skolevejlederen.
Interessant er det ogsé, at brugerne typisk er mere flittige brugere af internettet, foraeldrene er lidt
yngre og det er typisk, at man ikke i disse familier har en omgangskreds med de store erfaringer
omkring efterskoleophold. Skal man vere lidt firkantet, kan man séledes godt tillade sig at sige,
at der tegner sig et billede af, at de personer som Sekretariatet betjener, er mere
overfladiske/mindre engagerede og méske mere tvunget ud i at finde en lgsning pa et problem
omkring anbringelsen af barnet. Og skal man vare endnu mere firkantet snerper det méaske lidt i
retningen af den stereotype opfattelse af kabenhavneren, som lige stdr og mangler en plads fordi
folkeskolen ikke rigtigt fungere og derfor sgger et pusterum 1 sidste gjeblik. De kontakter derfor
Sekretariatet for at fa at vide, om der er flere ledige pladser, og hvad det 1 ovrigt koster med
sadan en omgang. Det er naturligvis lidt firkantet, men ikke desto mindre tankevakkende, at der
er et sd betydeligt misforhold mellem de to grupper, hvilket betyder, at Sekretariatet ganske givet
ma veare indstillet pa, at kommunikationen med de, der kontakter Sekretariatet, skal have et
andet indhold end det, der gelder for den almindelige kommunikation med "markedet" som
helhed. Lidt som hvis man kan forestille sig, at et rejsebureau ogsa har en almindelig
landsdekkende markedsfering, men nar det handler om sidste-gjebliks-rejser, sa pludselig far
konktakt med potentielle kunder, der ikke har samme valgkriterier og egenskaber som de kunder,
der allerede har booket en billet.
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Resultater

Hvem har medvirket i undersogelsen?

Pé denne og de efterfolgende sider preesenteres deltagerne 1 undersogelsen. Disse beskrivelser
giver dels en overordnet karakteristik af analysens 4 mélgrupper og dels en vasentligt indblik 1,
hvilke persontyper denne undersegelses resultater hviler pa.

Respondentens alder?

51 ar+

41-50 ar

Under 41 ar

[ Henv. Foreeldre
O Henv. Hev
[ Foreeldre

17 ar+ W Elever

16 ar
]

15 ar '
]

Under 15 ar

o
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Leesevejledning: Figuren viser aldersfordelingen blandt deltagerne i undersogelsen. Af figuren fremgar det, at ca.
66% af de nuvaerende foraldre er 41-50 ar.

Ovenstaende figur ser ved forste gjekast lidt besynderlig ud. Forklaringen er, at de 4 segmenter
er meget forskelligt sammensat aldermeessigt. Ikke overraskende er potentielle elever lidt yngre
end de nuvarende elever og det samme geor sig geldende for de potentielle foreldre (foraeldre
som har henvendt sig) i forhold til nuveerende foreldre (foreldre til nuvarende elever).

Hovedparten af foraldrene er i1 alderslejet omkring de 40-45 ar medens bernene typisk er 14-16
ar.
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Respondentens kon?
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Laesevejledning: Figuren viser kensfordelingen blandt deltagerne i undersggelsen. Af figuren fremgar det, at ca.
25% af de nuvarende foraldre er mand.

I alle segmenter er der en overvagt af piger/kvinder. Der gar flere piger pa efterskoler, der er
flere piger som har henvendt sig til sekretariatet, og blandt de to foraeldregrupper er der
tilsyneladende ogsa en sterre tilbgjelighed for kvinder til at medvirke i undersegelsen. Det er
almindeligt kendt fra andre undersogelser, at kvinder generelt er mere tilbgjelige til at medvirke 1
undersogelser end mand, men det kan umuligt forklare hele forskellen. Meget tyder séledes pa,
at efterskoler séledes er en uddannelsesretning og et undervisningstilbud, der appellerer mere til
kvinder end mend.
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Kommer man fra en stor eller lille by?

Pa landet
: mEHenv. Foraeldre
. O Henv. Elev
Mindre by
O Foraeldre
HElever
Stor by
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Leesevejledning: Figuren viser hvor deltagerne i underseggelsen kommer fra. Af figuren fremgér det, at ca. 32% af
de nuvarende elever kommer fra en stor by.

Overordnet er der en nogenlunde ligelig fordeling mellem de 3 bybeskrivelser. Blandt personer,
der har henvendt sig til Sekretariatet, er de sma byer (pé landet) dog noget lavere reprasenteret.
Et forhold der med stor sandsynlighed haenger sammen med andre forhold som f.eks. brug af
internettet, der generelt er noget lavere i de mindste bysamfund. Da internettet (som vi senere
skal se) er en af de primare indfladsveje til Efterskolernes Sekretariat, vil det give en
underreprasentation af henvendere fra landet/smé byer.
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Hvor i landet bor man?
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Leesevejledning: Figuren viser hvor deltagerne i undersggelsen bor. Af figuren fremgér det, at ca. 7% af de
nuvarende elever bor 1 hovedstaden.

Langt hovedparten af deltagerne i undersegelsen er bosat i Jylland. Serligt udtalt gaelder det for
nuverende elever og foreldre.

Fordelingen af nuvarende elever og foraldre afspejler naturligvis den stikpreveudtagning, som
Sekretariatet har foretaget og afspejler séledes i stort omfang ogsé distributionen af skolerne.

Sammenlignes fordelingen med Danmarks befolkningsfordeling er andelen af jyder vasentligt
overreprasenteret, medens hovedstaden ligger langt under niveau.

Det er igjnefaldende, at der er sa stor en forskel 1 fordelingen mellem nuvarende elever/foraldre.
Det kunne tages som et udtryk for, at jyder ikke benytter/behever assistance fra Sekretariatet 1
samme omfang, som personer bosat andre steder. Mest sandsynligt er det dog, at jyder kva deres
mindre forbrug af internettet ikke i samme grad som andre, lober ind i muligheden for at
kontakte Sekretariatet.
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Hvor i landet gar eleverne pa skole?
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Lzesevejledning: Figuren viser hvor de nuvarende elever (og de nuvarende foraldres bern) i undersegelsen gér péa
efterskole. Af figuren fremgar det, at ca. 11% af de nuverende elever gar pa efterskole pa Fyn.

I undersogelsen er elever fra jyske skoler og disse elevers foraeldre staerkt overrepraesenteret og
man bemerker at hovedstaden slet ikke er repraesenteret.

Da udvalgelsen af elever og skoler i undersegelsen er sket reprasentativt, afspejler fordelingen
saledes samtidigt distributionsfordelingen af efterskoler i Danmark.
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Er eleven 1. eller 2. ars?

2 ars elev

O Foreeldre
HElever

1 ars elev

Lzesevejledning: Figuren viser fordelingen af de nuvaerende elever (og de nuvaerende foreldres bern) pa 1. og 2.
ars elever. Af figuren fremgér det, at ca. 83% af de nuvarende elever i undersggelsen er 1. ars elever.

Langt hovedparten af de adspurgte i undersegelsen er 1. ars elever. Som folge af den tilfeldige
udvalgelsesprocedure afspejler dette saledes fordelingen blandt eleverne pa efterskoler i
Danmark, hvor under 20% af eleverne bliver pd skolen i mere end 1 ar.

At hovedparten af eleverne er 1. rs elever er ikke nogen ulempe i forhold til undersegelsen, da
den jo sarligt handler om beslutningsprocessen, der naturligvis bedst kan beskrives, sa laenge
den er i frisk errindring.
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Har barnets omgangskreds giet pa efterskole?

Det vil veere rimeligt at antage, at bern der gér, eller maske vil ga, pa efterskole ofte er inspireret
dertil som folge af, at personer i den nare omgangskreds har provet dét. I det naeste kan vi ikke
belyse om efterskoleelever er mere udsat for denne pavirkning end bern som fravelger
efterskolen, da sidstn@vnte malgruppe ikke indgér i undersogelsen. Derimod kan vi belyse om
nuvarende og potentielle elever overhovedet er udsat for en mulig pavirkning.

P
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[ Henv. Foraeldre

O Henv. Hev
Ja, en anden
O Foreeldre

W Elever

Ja, den samme
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Lzesevejledning: Figuren viser, hvorvidt barnets omgangskreds har géet pé efterskole. Af figuren fremgar det, at i
ca. 2% af de nuvarende elevers besvarelser har moderen gaet pa samme efterskole, som barnet gér pa nu.

Som det fremgér af de neste sider har nuvarende og potentielle elever berering med tidligere
efterskole-elever. Sdledes har ca. 80% af de nuverende elever venner. som har gaet pa
efterskole. En del tyder ogsa pé, at erfaringer med en konkret efterskole betyder en del for
elevernes efterskolevalg. Sdledes vaelger ca. halvdelen af de nuverende elever, som har en
soskende eller venner, der har géet pa efterskole, den samme efterskole. Geografiske forhold
spiller dog ogsé ind her.

Derimod kan pdvirkningen fra foreldre-generationen ikke vere sarlig stor. Cirka 80-90% af
medrene eller faedrene har séledes ikke géet pa en efterskole.

Pé de efterfolgende sider gennemgaes de gvrige persontyper i omgangskredsen.
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Neere slaegtninge
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Er henvenderen en foraldre eller en potentiel elev? (kun henvendere)

Interesseret foreeldre

Interesseret elev

Andet

70

Leesevejledning: Figuren viser fordelingen pa bern og voksne blandt henvenderne i undersegelsen. Figuren viser,
at ca. 60% af henvenderne i undersegelsen er foreldre.

Spergeskemaet, der blev udsendt til henvendere, kunne besvares af bdde bern og voksne. Som
det allerforste spergsmal i dette spergeskema blev respondenten derfor bedt om at markere, om
man var foreldre eller barn. Stersteparten af deltagerne 1 undersegelsen fra denne malgruppe er
foreldre. I alle figurer med svar fra denne malgruppe er respondenterne opdelt i foreldre og
elever.

EFTERSKOLERNES SEKRETARIAT AR 2003 Side 36 ©A&B ANALYSE februar 2003




Hvor langt er henvenderen niet i beslutningsprocessen? (kun henvendere)
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Leesevejledning: Figuren viser, hvor langt henvenderne i undersegelsen er kommet i beslutningsprocessen. Figuren
viser, at ca. 18% af bernene endnu er i tvivl om, hvorvidt man skal tage et efterskoleophold.

Blandt de personer, som har henvendt sig til Efterskolernes Sekretariat, er 60-70% néet til en
overvejelse om, hvilken skole der skal valges. Andelen er storst for eleverne, hvilket maske
indikerer, at eleverne er mere tilbgjelige til forst at kontakte Sekretariatet, nar den overordnede
beslutning om uddannelsesretningen er truffet.

Man vil bemarke, at der i figuren optraeder en svarkategori "beslutning er taget", som ikke
optrader i spergeskemaet. Denne dekker over personer, som til trods for at de havde henvendt
sig til Sekretariatet, ikke leengere befandt sig i en beslutningsproces. Langt hovedparten af disse
personer havde besluttet sig for at tage pé efterskole og en del havde endog valgt den konkrete
skole.
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Beslutningsproces og informationssegning omkring valg af efterskoleophold

Hvornir blev eleven tilmeldt efterskolen?

3 ar+ for start

2-3 ar for start

O Foreeldre
M Elever

1-2 ar fer start

1/2-1 ar for start

Under 1/2 ar for start

40

Leesevejledning: Figuren viser, hvornér eleven blev tilmeldt den efterskole han/hun gar pa nu. Af figuren kan man
laese, at ca. 9% af de nuvaerende foraldre svarer, at deres barn blev tilmeldt mere end 3 ar for skolestart.

Majoriteten af de nuvarende elever tilmeldes inden for de sidste 2 ér for starten pé
efterskoleopholdet. Sdledes mener ca. 75% af foraldrene og eleverne, at tilmeldingen skete
inden for denne periode.

Som forventet er der ikke store forskelle at spore pé foraldrenes og elevernes svar pa dette
speargsmal. Dog er der en tendens til, at eleverne i hgjere grad svarer, at de blev tilmeldt i lebet af
det sidste halve &r for skolestart.

Omregner vi ovenstdende til gennemsnitstid finder vi, at foreldrene svarer ca. 17 méneder for
skolestart og eleverne ca. 16 méaneder.
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Hvornir pibegyndte man overvejelserne om et efterskoleophold?
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Laesevejledning: Figuren viser, hvornar man pabegyndte overvejelserne omkring mulighederne for at tage et
efterskoleophold. Af figuren kan man lase, at ca. 30% af de nuverende foreldre svarer, at overvejelserne blev
pabegyndt mere end 3 ér for tilmelding.

25-30% péabegynder forst overvejelserne inden for det sidste ar for tilmelding.
Ej heller her er der den store forskel i svarmensteret fra de to malgrupper. Dog er der ogsa her en
tendens til at eleverne mener, at beslutningsprocessen blev pabegyndt senere end foraldrene

mencr.

Omregner vi ovenstdende til gennemsnitstid finder vi, at foraldrene svarer ca. 27 méneder for
tilmelding og eleverne ca. 24 méneder.
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Hvornar pabegyndte henvenderne at overveje et efterskoleophold?
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Leesevejledning: Figuren viser, hvornar henvenderne pédbegyndte overvejelserne omkring mulighederne for at tage
et efterskoleophold. Af figuren kan man lase, at ca. 10% af de potentielle foraldre svarer, at overvejelserne blev
pabegyndt mere end 2-3 ar for skolestart.

Ovenstiende svarmenster afslorer af blandt henvenderne pabegyndes overvejelserne om et
efterskoleophold noget senere end for de to andre malgrupper i undersggelsen. Hovedparten
pabegynder deres overvejelser }4-2 ar for skolestart. I gennemsnit svarer det til 15-17 maneder.
P4 de 2 foregdende sider kunne vil leese af nuvarende elever pa begynder overvejelserne henved
2 ar for tilmelding og herfra er der yderligere mere end 1 ar til skolestart. Noget kunne siledes
tyde p4, at personer der benytter Sekretariatet generelt er sent ude og maske mindre overvejende
end det der gor sig geeldende for den gennemsnitlige elev.
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Hvem foreslog at tage et efterskoleophold?

Eleven/barnet

Forzeldrene
Saeskende
Kammerater m Henv. Foraldre
O Henv. Elev
O Foreeldre
Tidligere laerere M Elever
Skolevejleder/kurator

Andre

Foraeldres
venner/kolleger
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Leesevejledning: Figuren viser, hvem der har forslaet barnet at tage et efterskoleophold. Af figuren kan man se, at
ca. 75% af de nuvarende foraldre svarer, at de selv har foresldet denne mulighed.

Det er oftest internt 1 familien, at tanken om et efterskoleophold fodes. Mest typisk er det hos
barnet selv eller hos foreldrene. Faktisk ligger barnet gennemsnitligt lidt hejere end foraldrene.

Lidt overraskende ligger larere og vejledere langt nede i tabellen. Kun omkring 10% peger pa
disse to kategorier som inspirationskilde.

Ser man pa de enkelte malgruppers besvarelser er det tydeligt, at barnet selv har stor
tilbgjelighed til at hente inspiration hos seskende og kammerater, medens foreldrene i hojere
grad anferer deres venner og kolleger.
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Hvor stor en indflydelse har forskellige personer pa beslutningen om at tage et
efterskoleophold?

- =

Eleven/barnet
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OHenv. Elev
O Foraeldre
Andre HmElever
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Leesevejledning: Figuren viser, hvor stor en indflydelse udvalgte persontyper har pa beslutningen om at tage et
efterskoleophold. Af figuren kan man se, at de nuvarende foraldre svarer, at de selv — pa en skala fra 1 til 5 har en
indflydelse svarende til ca. 4,2.

Barnet selv er ikke kun hyppigst til at stille forslag om et efterskoleophold. De har ogsé sterst
indflydelse pa, om de selv ender med at tage et efterskoleophold. Foreldrene er heller ikke uden
indflydelse, men de ligger gennemsnitligt et niveau lavere. Alle andre kategorier af influenter
ligger gennemsnitligt omkring lidt indflydelse eller derunder.

Der er ikke de store forskelle i svarmensteret mellem de enkelte malgrupper. Bornene synes dog
— méske som forventeligt — at foreldrene har noget mindre indflydelse. Endvidere er det ogsé
bemerkelsesverdigt — om end forskellen synes lille — at de foreldre, som har henvendt sig, i
hejere grad tildeler lerere og vejleder indflydelse. Méske er denne forskel forklaringen pa, at
disse foreldre kommer senere 1 gang med beslutningsprocessen.
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I hvilken méaned valgte man efterskolen?
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Leesevejledning: Figuren viser, hvornér pa aret efterskolen blev valgt. Af figuren fremgar det, at ca. 2% af de
nuvaerende foraeldre svarer, at efterskolen blev valgt i januar.

September méined er uden sammenligning den store "beslutningsmaned". Her vaelger mellem 15
og 25% en konkret efterskole.

Der er en storre tendens til, at de nuvaerende elever har sverere ved at huske, hvornar
beslutningen blev taget. Et forhold vi ikke umiddelbart kan tillegge nogen anden betydning end
ringere hukommelse pé dette omrédde.
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Hyvilke alternativer til efterskoleopholdet overvejes?

Blive i #
folkeskolen/friskolen
Overejede ikke
andet '
Det almene

gymnasium

Skoler i udlandet

Htx
Hhx
m Henv. Foraeldre
Henv. Elev
Eud O
O Foreeldre
W Elever
HF
Ungdomshgjskole
Egu

Husholdnings-
/Handarbejdsskole

Produktionsskole

Andet

Leesevejledning: Figuren viser, hvilke uddannelsesretninger Efterskolerne konkurrerer med. Af figuren fremgéar
det, at ca. 45% af de nuvaerende foraeldre svarer, at man som alternativ til et efterskoleophold overvejede at blive i
folkeskolen.

Den storste konkurrent til opholdet pé en efterskole er folkeskolen selv og 1 noget lavere grad det
almene gymnasium. Interessant er det at se, at mere end en trediedel af de adspurgte slet ikke
overvejede alternativer. Der er séledes en stor del, der kun ser efterskoleopholdet som en
mulighed.

Ser man pa forskellen i svarmenstrene er det mest igjnefaldende, at foraldrene til nuverende
elever i stort omfang ikke overvejede alternativer, at nuvarende elever og foreldre blandt
henvendere overvejede at blive i folkeskolen, samt at eleverne blandt henvenderne i hejere grad
end andre overvejer det almene gymnasium.
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Hvor seger man information omkring efterskoleophold?

Venner
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Leesevejledning: Figuren viser, hvor man seger information, nar man overvejer om barnet skal pa efterskole. Af
figuren fremgar det, at ca. 24% af de nuvaerende foraeldre svarer, at man har segt information hos Efterskolernes
Sekretariat.

Det er umiddelbart svaert, at se en gennemgédende tendens 1 ovenstdende figur. Der er saledes stor
forskel i svarmenstrene fra de enkelte malgrupper. Serligt bemerker man, at der blandt
henvenderne naturligvis er meget store andele, der angiver, at de har henvendt sig til
Sekretariatet (et resultat der er pavirket af rekrutteringsproceduren) og at de som folge heraf
sandsynligvis har modtaget fallesbrochuren. Man bemerker ogsa, at barnene i1 hojere grad soger
information hos deres venner og sgskende, samt at skolevejleren i udtalt grad benyttes af
bernene. internettet og bibiloteket ligger lidt hgjere blandt henvenderne. Foraldre henvender sig
oftere direkte til efterskolerne.
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Brug af Efterskolernes Sekretariat

Har man kontaktet Efterskolernes Sekretariat om efterskoleophold?

O Foreeldre
M Elever

Leesevejledning: Figuren viser, hvorvidt man har varet i kontakt med Efterskolernes Sekretariat eller ej. Af figuren
kan man lese, at ca. 27% af de nuvarende foraldre svarer, at man har vearet i kontakt med sekretariatet.

Blandt de nuvaerende elever er det primert foreldrene, som er tilbgjelige til at kontakte
Efterskolernes Sekretariat. Lidt mere end en 1/4-del af foreldrene har kontaktet Efterskolernes
Sekretariat. Blandt eleverne er det en 1/6-del.
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Hyvilken information enskede man fra Efterskolernes Sekretariat?
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Leesevejledning: Figuren viser, hvilken information man udbad sig fra sekretariatet. Af figuren fremgar det, at ca.
21% af de nuverende foreldre (der har kontaktet Sekretariatet) enskede information om gkonomi.

Der er en interessant forskel 1 berns og foreldres brug af Efterskolernes Sekretariat. Foreldrene
eftersporger i hgjere grad fellesbrochuren og information om gkonomi medens bernene i hgjere
grad gerne vil have materiale om enkelte skoler. Barnene operere séledes — 1 forhold til
Sekretariatet — mere pd et taktisk niveau medens foreldrene benytter Sekretariatet til at &
information til mere strategiske beslutninger.

EFTERSKOLERNES SEKRETARIAT AR 2003 Side 47 ©A&B ANALYSE februar 2003



Hvorfra har henvenderne hert om Efterskolernes Sekretariat? (kun henvendere)
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Leesevejledning: Figuren viser, hvordan henvenderne har hert om sekretariatet. Af figuren kan man lese, at ca.
37% af de voksne henvendere havde hert om sekretariatet fra hjemmesiden www.efterskole.dk.

Som vi sd tidligere benyttede henvenderne gerne internettet 1 deres sogen efter information. Af
ovenstdende figur fremgdr det ogsa, at det primart er internettet, som har fort henvenderne til
Efterskolernes Sekretariat. For eleverne gaelder det dog, at skolevejlederen og i1 hgj grad ogsa
foraeldrene har bibragt bernene denne information om muligheden for at hente hjaelp hos
Efterskolernes Sekretariat.
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I hvilken grad var man tilfreds med bistanden fra Efterskolernes Sekretariat?

Meget tilfreds

Tilfreds

Hwverken/eller

m Henv. Foreeldre
O Henv. Elev

O Foreeldre

WM Elever

Utilfreds

Meget utilfreds

Ved ikke
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Leesevejledning: Figuren viser i hvilken grad deltagerne i undersegelsen, der har kontaktet Sekretariatet, var
tilfredse med Sekretariatets indsats. Af figuren kan man lase, at ca. 33% af de nuvaerende foraldre (som har
kontaktet Sekretariatet) var meget tilfredse med bistanden fra Efterskolernes Sekretariat.

Generelt er tilfredsheden med Sekretariatets indsats hej. Ca. 70% af de adspurgte (de der har haft
kontakt med Sekretariatet) er tilfredse med Sekretariatets indsats. Man bemarker dog, at
foraeldrene generelt har en tendens til at vaere lidt mere utilfredse end bernene, og at ca. henved
hver femte af foreldrene blandt henvenderne er utilfredse med Sekretariatet bistand.
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Brug af internettet

Benyttede man internettet i forbindelse med segning efter information?
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Leesevejledning: Figuren viser, hvor stor en andel af deltagerne i undersegelsen, der benyttede internettet i forseget
pé at finde information. Saledes kan man lese, at ca. 47% af de nuvaerende foreldre benyttede internettet.

Ovenstaende figur bekrafter, at henvenderne generelt har vaeret mere flittige pa internettet end
nuvarende elever og deres foreldre. Mere end 80% af de potentielle elever har benyttet dette
medie.
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Besogte man efterskolernes faelles hjemmeside?
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Leesevejledning: Figuren viser, hvor stor en andel af deltagerne i undersegelsen, som har benyttet internettet, der
ogsa besagte efterskolernes faelles hjemmeside: www.efterskole.dk i forseget pa at finde information. Saledes kan
man lase, at ca. 77% af de nuvaerende foreldre, der ogsa benytter internettet, har besggt hjemmesiden. (BEMZARK
AT SPORGSMALET KUN ER BESVARET AF PERSONER, SOM HAR BENYTTET INTERNETTET)

Af de der har benyttet internettet i deres segen efter information omkring efterskoleophold har
storsteparten ogsa besggt hjemmesiden www.efterskole.dk. Sterst har brugen varet blandt
henvendere, hvilket kan heenge sammen med det faktum, at de ogsa i hejere grad har kontaktet
Sekretariatet.
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Brug af Efterskolernes Dag

Besoagte man efterskoler pa Efterskolernes Dag?
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Laesevejledning: Figuren viser, hvor stor en andel af deltagerne i undersegelsen, der besggte en eller flere
efterskoler pa Efterskolernes Dag. Séledes kan man lase, at ca. 71% af de nuvarende foreldre besogte mindst en
efterskole.

Brugen af Efterskolernes Dag er stor. Blandt de nuvarende elever har 2/3-del eller mere benyttet
denne mulighed. Om end lidt lavere sa er brugen af denne mulighed, ogsd blandt henvenderne,
hgj selvom de maske "kun" er i begyndelsen af en beslutningsfase.
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Hvor mange efterskoler besogte man pa Efterskolernes Dag?
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Lzesevejledning: Figuren viser, hvor mange skoler deltagerne i undersggelsen, der benyttede sig af Efterskolernes
Dag, besagte i forbindelse med Efterskolernes Dag. Séledes kan man lase, at ca. 39% af de nuvarende foraeldre
besogte 2 efterskoler. (BEMAERK: SPORGSMALET ER KUN BESVARET AF PERSONER, SVAREDE "JA"
TIL, AT DE HAVDE BESOGT EN EFTERSKOLE)

1-2 skoler er det "normale" antal skoler, man besgger pa Efterskolernes Dag. Der er dog
eksempler pa personer, som har besggt helt op imod 7 skoler.
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Havde oplevelserne pa Efterskolernes Dag afgerende indflydelse pa beslutningen om at
tage et efterskoleophold?
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Lzesevejledning: Figuren viser, om oplevelserne pa Efterskolernes dag influerede pa beslutningen. Af figuren kan
man leese, at ca. 54% af de nuvaerende foraldre, der benyttede sig af Efterskolernes Dag, svarer "ja" hertil.
(BEMZERK: SPORGSMALET ER KUN BESVARET AF PERSONER, SVAREDE "JA" TIL, AT DE HAVDE
BESOGT EN EFTERSKOLE)

Det er bestemt ikke ligegyldigt, hvorledes en efterskole tager sig ud under et besog. Mere end
halvdelen og helt op imod 75-85% af de adspurgte, der benyttede sig af Efterskolernes Dag,
mener, at oplevelserne pa denne dag har afgerende betydning for deres beslutning om at tage pa
efterskole. I den sammenheng tilleegger barnene oplevelserne pa dagen sterre betydning end
foreldrene.
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Havde oplevelserne pa Efterskolernes Dag afgerende indflydelse pa valget af efterskole?

Nej

O Foreeldre
H Elever

Leesevejledning: Figuren viser, om oplevelserne pa Efterskolernes dag influerede pa valget af konkret efterskole.

nian

Af figuren kan man laese, at ca. 68% af de nuvaerende foreldre, der benyttede sig af Efterskolernes Dag, svarer "ja
hertil. (BEMARK: SPORGSMALET ER KUN BESVARET AF PERSONER, SVAREDE "JA" TIL, AT DE
HAVDE BESOGT EN EFTERSKOLE)

Oplevelserne pa Efterskolernes Dag har stor betydning for beslutningen om at tage pa efterskole.
Endnu mere afgerende er oplevelsen dog for valget af konkret efterskole. Af ovenstaende figur
fremgér det, at mere end 2/3-del af de adspurgte, der benyttede sig af Efterskolernes Dag, mener,
at oplevelserne havde afgerende betydning for valget af konkret efterskole. Igen tillegger
nuvarende elever oplevelserne storre betydning end deres foreeldre.
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Medieanbefalinger

Hyvilke medier vil man finde det mest naturligt for efterskolerne at benytte?
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Lzesevejledning: Figuren viser, hvor deltagerne ville finde det mest naturligt at finde reklamer eller information
omkring efterskoler. Af figuren kan man se, at ca. 71% af de nuvarende foreldre mener, at aviser ville vaere
naturligt.

Ungdomsblade, internettet og aviser er man generelt enige om, vil vare naturlige medievalg for
efterskolerne. Om internettet er enigheden stor medens ungdomsbladene 1 hgjere grad anbefales
af barnene. Aviser anbefales 1 vasentligt hojere grad af foreldrene.
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Beslutningsproces og informationssegning omkring valg af konkret efterskole

Hyvilke kriterier betyder noget ved valg af én efterskole frem for en anden?
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Laesevejledning: Figuren viser, hvor stor betydning udvalgte kriterier har ved valg af konkret efterskole. Af figuren
kan man se, at ca. 82% af de nuvarende foraldre mener, at efterskolens holdninger og vardier har betydning.

Vi har tidligere set, at oplevelserne af et besog pé en efterskole har stor betydning for
beslutningsprocessen. Dette bekreftes af ovenstadende figur, hvor "indtryk efter besog" ligger
blandt de 3 mest betydende kriterier ved valg af en efterskole frem for en anden. De to andre
kriterier i top-3 er "efterskolens holdninger og veerdier" samt "gode undervisningstilbud".

Verdier og holdninger betyder serligt noget for foraeldrene. Det er bemerkelsesverdigt, at
nuvarende elever sjeldnere leegger vaegt pa holdninger/vaerdier, undervisningstilbud og
beliggenhed end de 3 andre mélgrupper. Til gengaeld laegger de oftere vaegt pa udtalelser. Ikke
overraskende tilleegger foreldre ekonomi og udtalelser fra deres bekendte storre betydning.
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Hvem har indflydelse pa valget af konkret efterskole?

e

Eleven/barnet

Foreeldre
Saeskende
Kammerater mHenv. Foreeldre
OHenv. Elev
O Foreeldre
Andre H Elever

Vejleder
Tidligere lzerere
Forzeldrebekendte

Leesevejledning: Figuren viser den gennemsnitlige indflydelse de neevnte personer vurderes at have pa valget af
den konkrete efterskole. Af figuren kan man se, at de nuvarende foraldre gennemsnitligt tilleegger dem selv en
indflydelse svarende til 4,1 pa en skala fra 1 til 5.

Vi sa tidligere, at barnet og foraldrene har sterst indflydelse pa beslutningen om at tage et
efterskoleophold. Det fremgér af ovenstédende figur, at ogsa pa beslutningen om valg af konkret
efterskole har foreldre og barn helt klart sterst indflydelse.

Ser man pa forskelle 1 svarmenstre tillegger bernene deres foreldre mindre indflydelse end
foraeldrene selv gor. Interessant er det ogsa at foreldrene blandt henvenderne tilleegger vejledere
og laerere storre indflydelse.
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Hvor seger man information omkring de enkelte efterskoler?

Familie og venner

efterskole mE Henv. Foraeldre
OHenv. Elev
O Foraeldre
Efterskolernes EElever

feellesbrochure

Efterskolebogen

Skolewvejleder/kurator

Skolens hjemmeside
Brochurer om denne

0 20 40 60 80 100

Leesevejledning: Figuren viser, hvor man sgger information om de enkelte efterskoler. Af figuren fremgar det, at
ca. 39% af de nuvaerende foraeldre svarer, at man har sggt information pa efterskolerens hjemmeside.

Skolens hjemmeside, brochurer og efterskolernes fellesbrochure scorer pant blandt alle
maélgrupper, men sarligt hejt blandt henvenderne, hvilket kan heenge sammen med
rekrutteringsmetoden til denne malgruppe.

For nuvarende elever og deres foreldre ligger kategorien "familie og venner" ogsé hejt.
Gennem undersggelsen har det vaeret tydeligt, at skolevejlederen generelt ikke har den store

indflydelse pa familiernes beslutninger. Dette bekraftes af ovenstaende figur, hvor
skolevejlederen er det sted, hvor de faerreste seger information.
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Seerlige spergsmal kun til henvendere

Har henvenderne taget en beslutning omkring valg af efterskoleophold? (kun henvendere)

Vil tage ophold

@ Henv. Foreeldre

Vil ikke tage ophold
O Henv. Elev

Ved endnu ikke

Lzesevejledning: Figuren viser, hvor langt henvenderne er ndet i beslutningen omkring at tage pa efterskole eller ej.
Af figuren kan man laese, at ca. 69% af foreldrene blandt henvenderne har besluttet, at barnet skal tage et
efterskoleophold.

Til trods for at henvenderne er rekrutteret blandt personer, der har henvendt sig til Efterskolernes
Sekretariat gennem den senere tid, har mange af disse allerede taget en beslutning. Langt
hovedparten har séledes besluttet, at de vil tage et ophold medens en mindre del fortsat er i tvivl.
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Hvorfor har henvenderne fravalgt efterskoleopholdet? (kun henvendere)

Valgte noget
andet

lkke plads pa
gnsket skole
For dyrt

W Vil tage ophold - foraeldre

@nskede ikke at O Vil tage ophold - elev
rejse veek m Vil ikke tage ophold - foraeldre

i 1 Vil ikke tage ophold - elev

Ingen med rigtigt I |

tilbud \ \
|
Mistede interesse —
efter besag
N
Andet

0 20 40 60 80 100

Lzesevejledning: Figuren viser, hvorfor nogle af henvenderne har fravalgt efterskoleopholdet og hvorfor nogle
maske var tet ved at gore det. Af figuren kan man lase, at ca. 43% af eleverne, som alligevel vil tage et
efterskoleophold, peger pa, at det var et problem, at ingen havde det rigtige tilbud. (BEMZRK: SPORGSMALET
SKULLE OPRINDELIGT KUN BESVARES AF PERSONER, DER HAVDE FRAVALGT
EFTERSKOLEOPHOLDET)

Oprindeligt var tanken, at ovenstdende spergsmal kun skulle besvares af personer, som havde
fravalgt et efterskoleophold. I dette tilfeelde opfyldes betingelsen af 4 personer, hvilket er meget
fa. Til gengeaeld har 19 personer ved en fejl udfyldt spergsmalet til trods for, at de allerede har
valgt at tage et ophold. Begge disse persongrupper har vi valgt at vise i ovenstaende figur. Pa
den led viser figuren lidt om fravalgsargumenterne selvom man maske har valgt at tage et

ophold.

Hvis vi ser bort fra de 4 besvarelser, fra personer, der har fravalgt et ophold, er der ikke nogen
indvendinger, som scorer rigtigt hgjt. Blandt de, som har besvaret spergsmalet ved en fejl, scorer
argumentet "ikke plads pa ensket skole" hgjest hos foreldrene.

EFTERSKOLERNES SEKRETARIAT AR 2003 Side 61 ©A&B ANALYSE februar 2003



Resultater fra krydstabellerne

I rapporten har vi hidtil alene forholdt os til de svarfordelinger, der er givet til de enkelte
sporgsmal. I det naste vil vi se nermere pé krydstabellerne (se bilagsrapport nr. 2 og 3) for at
vurdere om der er interessante sammenhange 1 svarmenstrene, nar besvarelserne nedbrydes pa
enkeltstaende sporgsmal. Vi har valgt at nedbryde besvarelserne pa folgende sporgsmal:

- Har du kontaktet Efterskolernes Sekretariat om efterskoleophold?
- Benyttede du internettet i forbindelse med segning af information omkring efterskoler eller efterskoleophold?

- Besogte du efterskolernes falles hjemmeside: www.efterskole.dk i forbindelse med segning af information
omkring efterskoler eller efterskoleophold?

- Har du besegt efterskoler pa "Efterskolernes Dag"?

- Kon?

- Hvad er din alder?

- Kommer du fra en stor by, en mindre by eller fra landet?

- T hvilket postnummeromrade bor du (og dine foraldre), nar du ikke er pa efterskolen? 26. I hvilket
postnummeromréade ligger din efterskole?

- Erdu 1. eller 2. ars elev pé efterskolen?

Det giver sig selv, at der er et utal af muligheder (nasten uendeligt) for at sammenholde 2 eller
flere spergsmadl i en undersogelse som denne med s& mange spergsmél. Vi har derfor udvalgt de
spergsmal, som vi mener er de mest relevante. Skulle man have behov for andre nedbrydninger
end de ovennavnte er man velkommen til at kontakte A&B ANALYSE for yderligere
datakersler 1 materialet.

I det naeste vil vi kort gennemgé de mest igjnefaldende forskelle i svarmenstrene. Bemaerk
venligst, at vi ikke forholder os til, hvad en konkret del-mélgruppe gor mest, men alene
beskriver, hvor del-mélgruppens svar afviger i monsteret fra hele malgruppen. Hvis vi f.eks.
skriver, at kvinder oftere betegner ungdomsblade som et naturligt medie, er det et udtryk for, at
flere kvinder end maend finder ungdomsblade egnet som medie. Det er ikke et udtryk for, at
ungdomsblade er det mest foretrukne medie blandt kvinder. Man skal saledes laese nedennavnte
besvarelser med de generelle svarfordelinger in mente, og alene bruge dem som inspiration til
om nogle del-malgrupper trekker svarmenstrene 1 bestemte retninger.

Nuveerende elever

Ved gennemgang af det meget omfattende bilagsmateriale med krydstabeller har vi udledt en
reekke tendenser eller ssmmenhange 1 relation til de nuvaerende eleverne:

Kon (for nuveerende elever)

- Der er pa en reekke omrader forskelle pa drenge og pigers svar i undersggelsen. Drenge giver
saledes udtryk for, at de oftere er blevet anbefalet af lerere at tage pa efterskole. For pigerne
peges der hyppigere pé, at det er dem selv eller kammerater, som har taget initiativet. Som
alternativ til efterskoleopholdet overvejede piger oftere gymnasiet, medens drengene hyppigere
havde HTX 1 baghénden. Pigerne er generelt mere informationssegende end drenge. Herunder
benytter de flittigere internettet og muligheden for at benytte sig af Efterskolernes Dag. Af
samme arsag anbefaler pigerne ogsa meget hyppigere, at internettet ville vaere et medie, der kan
benyttes med fordel. Som valgkriterier er der flere af pigerne, som laegger vagt pd efterskolens
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holdninger/verdier samt deres indtryk efter et besog. Endelig er der en tendens til at drenge og
piger kommer fra byer af forskellig storrelse. Drengene generelt fra de lidt sterre byer og pigerne
de lidt mindre.

Bystorrelse (for nuveerende elever)

- Sterrelsen af den by du kommer fra spiller en rolle for elevernes svar i undersegelsen. Jo storre
by du kommer fra, jo mere har du benyttet Efterskolernes Sekretariat og jo mindre dine egne
soskende/venner 1 segning efter information. Jo sterre by jo mindre har du bedt Sekretariatet om
Efterskolebogen og brochurer om de enkelte skoler. Til gengald har man spurgt mere pa ledige
pladser. Jo sterre by jo mere har man brugt internettet og besggt hjemmesiden
www.efterskole.dk. Til gengaeld har man ikke varet sa flittigt til at besege efterskoler pa
Efterskolernes Dag. Jo sterre by man kommer fra jo mindre leegger man vagt pé efterskolens
beliggenhed, traditioner i familien og udtalelser fra vennerne. til gengald spiller indtryk efter
besog en starre rolle. Jo starre by jo mere har man faet information fra Efterskolernes
feellesbrochurer og til gengald mindre fra brochurer og venner/familie.

Hjem-adresse (for nuveerende elever)

- Der er ogsa forskel i svarene afth@ngigt af, hvor i landet man bor. Séledes er der en tendens til,
at jo leengere vestpd man kommer fra, jo mere spiller foreldrene og seskende en rolle som
inspiratorer til et ophold. Kommer man fra ost, og sarligt hovedstaden, er det leereren, som er
med til at skubbe pa. Ostdanmark er ogsa flittigere til at benytte Sekretariatet og internettet. Til
gengaeld er Vestdanmark mere flittige til at benytte Efterskolernes Dag.

Har man kontaktet Sekretariate (for nuveerende elever)t

- Der er ogsa nogle forskelle pa elever athangigt af om de kontaktede Sekretariatet. De elever,
der kontaktede Sekretariatet, blev generelt senere tilmeldt en efterskole og tidligere lerere havde
storre indflydelse pa beslutningen om at tage et efterskoleophold. Man benyttede vasentligt
hyppigere internettet i sogning efter information og fik generelt mere information om den
enkelte skole fra Fallesbrochuren, Efterskolebogen, brochurer og skolens hjemmeside. Til
gengaeld brugte man mindre familie og venner.

Brug af internettet (for nuveerende elever)

- Ud over de sammenhange, der allerede er omtalt, kan vi ogsa konstatere, at elever, der har
brugt internettet, blev tilmeldt senere og man segte generelt mere information forskellige steder
som f.eks. biblioteket, Sekretariatet og skolevejlederen. Til gengaeld brugte man ikke sa meget
sine soskende. Man har hyppigere besogt skolens hjemmeside og leest om den i Fallesbrochuren.

Benyttet feelles hjemmeside www.efterskole.dk (for nuveerende elever)

- Et veesentligt redskab for efterskolerne 1 bestrebelserne pa at opna en dialog med potentielle
elever er den felles hjemmeside. I den forbindelse kan det vare interessant at se om
hjemmesiden i s@rlig grad benyttes af bestemte typer af elever. I undersegelsen kan vi se, at der
er tendenser til forskelle. De elever der har benyttet den fzlles hjemmeside har oftere selv taget
initiativ til et efterskoleophold, og de har oftere sogt information 1 Efterskolebogen. De har lidt
oftere haft kontakt med Sekretariatet og i den forbindelse oftere bedt om brochurer pa enkelte
skoler. Man har typisk besegt lidt flere skoler pa Efterskolernes Dag og anbefaler oftere aviser
som et sted, hvor efterskolerne burde annoncere. De legger oftere vaegt pa gode
undervisningstilbud, indtryk fra besog og udtalelser fra deres foreldres bekendte. Derimod
betyder udtalelser fra soskende og egen familie lidt mindre. De der har beseogt hjemmesiden er
vaesentligt mere tilbgjelige til at veere piger og bosat i en sterre by. Interessant er det ogsa, at de
der besoger hjemmesiden sjeldnere har en mor, far eller sgskende der har gaet pa efterskole.
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Besag pd Efterskolernes Dag (for nuverende elever)

- Et af efterskolernes store tiltag er Efterskolernes Dag. De, der benytter denne mulighed, er
kendetegnet ved at beslutte sig og tilmelde sig lange for andre. De er ogsd kendetegnet ved, at
beslutningen oftere tages i september. Nér de beder Sekretariatet om hjelp er det oftere
Efterskolebogen og brochurer om enkelte skoler samt information om gkonomi og ledige pladser
de eftersparger. De er generelt mere tilfredse med Sekretariatets indsats end andre.

Nuvaerende foraeldre

Foraldre er ikke bare foreldre — som det vil fremga af nedenstdende. Ligeledes bemarker man,
at forskelle man sd hos bernene 1 hgj grad ogsa ger sig geldende hos foraldrene.

Kon (for nuvcerende forceldre)

- Faedre mener 1 hojere grad, at foreldrene foreslog et efterskoleophold medens medre er mere
tilbgjelige til at pege pd barnets soskende og egne venner/kolleger. Modrene henter i hojere grad
informationer fra Efterskolebogen og besgger generelt lidt flere efterskoler pé Efterskolernes
Dag. For feedre har det storre betydning for efterskolevalget, at skolen er kendt medens medrene
1 hojere grad skeler til beliggenheden. Faedrene 1 undersogelsen er generelt ®ldre end medrene i
undersogelsen. Feedrene kommer oftere fra storre byer og deres bern er vesentligt oftere 2. ars
elever.

Alder (for nuveerende forceldre)

- Jo yngre foreldren er, jo sterre er tendensen til, at overvejelserne omkring opholdet og
tilmelding er sket sent. Jo yngre, jo mere er det ogsd foraldrene selv, der har stillet forslaget om
et ophold, og jo mindre er det sgskende. Sidstnavnte forhold henger givetvis sammen med, at
for de yngre forzldre i undersegelsen er der tale om forstfadte barn. Jo yngre foraldre jo mere
betragtes folkeskolen som et alternativ til efterskoleopholdet. De yngre foreldre har storre
tendens til at soge information hos Sekretariatet, 1 Efterskolebogen og Fellesbrochuren, men til
gengaeld mindre direkte pa efterskolerne. Med alderen falder brugen af internettet. Jo yngre jo
mere mener man, at internettet og ungdomsblade ville vaere oplagte medier for efterskolerne.
Aldersmeessigt er der ogsa nogle forskelle pa valgkriterierne. Jo yngre jo mere betyder
undervisningstilbuddet og efterskolens holdninger/verdier. Til gengald betyder udtalelser fra
soskende/familie og om det er en kendt skole mindre. Jo &ldre man bliver, jo mere information
henter man om den enkelte skole fra Efterskolebogen og familie/venner. De unge besoger i
hgjere grad de enkelte skolers hjemmesider. Der er en tendens til, at jo yngre foreldrene er, jo
faerre 1 barnets omgangskreds har berering med det at gd pd efterskole.

Bystorrelse (for nuveerende forceldre)

- Jo sterre by man kommer fra, jo sterre er tendensen til, at barnet tilmeldes senere. Jo mindre er
samtidigt sandsynligheden for, at det er foraldrene, som tager initiativet til opholdet medens
venner og kolleger til foreldrene omvendt far storre betydning som inspiratorer. I de mindre
byer og péd landet har man sj&ldnere overvejet alternativer til opholdet. Brugen af Sekretariatet
og internettet til informationsindsamling stiger med byens sterrelse. Det modsatte gor sig
galdende for Efterskolebogen og besag pa Efterskolernes Dag. Som medieanbefaling stiger
viljen til at anbefale aviser jo mindre byen bliver. For ungdomsblade er det lige omvendt. Ved
valg af konkret efterskole falder skolevejlederens indflydelse jo sterre by respondenten kommer
fra. Jo leengere man bevager sig ind mod de sterre byer, jo mere er man tilbgjelig til at besoge
den enkelte skoles hjemmeside, men til gengald mindre tilbgjelig til at leese om den i brochurer
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og bager. Endelig er der en tendens til, at jo sterre byen bliver jo ferre 1 barnets omgangskreds
har berering med det at gé pé efterskole.

Hjemadresse (for nuveerende forceldre)

- Jo leengere man bevager sig mod ost, jo senere bliver problematikken omkring
efterskoleopholdet taget op, og jo senere tilmeldes barnet ogsa til skolen. Til gengaeld stiger
brugen af Sekretariatet, nar man beveager sig denne vej pa tvers af Danmark. Jo leengere vi gar
mod vest, jo mere synes man godt om aviser som et medie for efterskolerne. Nar man skal valge
efterskole betyder efterskolens holdninger og verdier relativt mere i Vestdanmark. Endelig er
der ogsé en tendens til, at i vest stiger andelen af 2. ars elever.

Har man kontaktet Sekretariatet (for nuveerende forceldre)

- Hvis foreldrene har haft kontakt med Sekretariatet er der en tendens til, at overvejelserne og
tilmeldingen til et efterskoleophold sker senere. Ligeledes spiller skolevejlederen pludselig en
storre rolle, medens seskende sjeldnere anfores som dem, der frembragte forslaget. Hvis
foraeldrene har kontaktet Sekretariatet har de sjeldnere overvejet andre uddannelsesalternativer
for barnet, men dog er folkeskolen oftere en alternativ overvejelse. Udover brugen af
Sekretariatet er man ogsé mere flittige til at benytte internettet, besoge www.efterskole.dk samt
at lese 1 Fellesbrochuren og Efterskolebogen. For foreldre, der har haft kontakt med
Sekretariatet, havde oplevelserne pé Efterskolernes Dag i storre omfang afgerende indflydelse pa
efterskolevalget. Valgkriterierne i forbindelse med valget af efterskole er noget betinget af, om
man har haft kontakt med Sekretariatet. Hvis man ikke har haft kontakt, l&egger man oftere vegt
pa, at det er en kendt skole og udtalelser fra soskende. Hvis man har haft kontakt, er det mere
beliggenhed og undervisningstilbud, der teller. Blandt foraldre, der har kontaktet Sekretariatet,
er der en tendens til, at faerre 1 barnets omgangskreds har haft berering med det at gé pa
efterskole.

Brug af internettet (for nuveerende forceldre)

Ganske som vi sa for bernene, er foreldre som har benyttet internettet senere ude med
overvejelser og tilmelding. Seskende i disse familier har heller ikke lige sé stor indflydelse pa
beslutningen om at tage et ophold. Man har oftere hentet information pa www.efterskole.dk (nér
vi ser pé svarene til spergsmalet om, hvor man segte generel information om efterskoleophold),
hos Sekretariatet og 1 Efterskolebogen. I forbindelse med kontakten til Sekretariatet er det meget
oftere skonomi, man vil here mere om. Oplevelserne pa Efterskolernes Dag har sterre betydning,
ligesom man oftere synes, at ungdomsblade, internettet og biografreklamer er naturlige medier
for efterskoler. Som valgkriterier leegger man storre vaegt pa beliggenhed og skolens
holdning/veardier. Til gengald har kriterier som udtaleleser fra seskende/familie, traditioner 1
familien og udtalelser fra kammerater sjaeldnere betydning. Informationer om den enkelte skole
har man tydeligvis oftere hentet fra Fellesbrochuren, Efterskolebogen og skolens hjemmeside.
Sjeldnere er den kommet fra familie og venner. Har man benyttet internettet er barnet oftere 1.
ars elev og faerre 1 barnets omgangskreds har haft berering med det at g pé efterskole.

Benyttet feelles hjemmeside www.efterskole.dk (for nuveerende forceldre)

Har man besogt den felles hjemmeside, er man ofte senere ude med overvejelser og tilmelding.
Til gengeld treeffer de oftere beslutningen 1 september. Seskende i disse familier har heller ikke
lige sé stor indflydelse pa beslutningen om at tage et ophold og selve skolevalget. Man overvejer
sjeldnere alternativer, men har oftere hentet information hos Sekretariatet. I forbindelse med
kontakten til Sekretariatet er det meget oftere skonomi og ledige pladser samt faellesbrochuren
man vil here mere om. Man synes oftere, at internettet og biografreklamer er naturlige medier
for efterskoler. Som valgkriterier legger man sjeldnere vegt pa nesten alle kriterier.
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Informationer om den enkelte skole har man tydeligvis oftere hentet fra Feellesbrochuren og
skolens hjemmeside. Sjeldnere er den kommet fra Efterskolebogen. Besogende pa hjemmesiden
er generelt oftere de helt unge foraldre. Faerre 1 barnets omgangskreds har haft berering med det
at gé pa efterskole.

Besag pd Efterskolernes Dag (for nuverende forceldre)

- De, der benytter muligheden for et besog pé en efterskole, er kendetegnet ved at beslutte sig og
tilmelde sig leenge for andre. Det er oftere foraldrene og seskende, der tager initiativet. Tidligere
lerere og skolevejlederen har mindre indflydelse pa beslutningen, og de er kendetegnet ved, at
beslutningen oftere tages i september. Gymnasiet overvejes oftere som alternativ, og
informationen hentes oftere pa de forskellige skoler samt 1 Faellesbrochuren og Efterskolebogen.
Information om ledige pladser har ikke denne gruppes store interesse. Aviser synes man i hgjere
grad er et naturligt medie, medens internettet nedprioriteres lidt. Valgkriterierne handler oftere
om undervisningstilbud, skolens holdninger/vardier samt besggsindtrykket. Om den enkelte
skole henter man typisk information via Faellesbrochuren og familie/venner. I denne malgruppe
har flere i barnets omgangskreds typisk haft berering med det at ga pa efterskole.

Henvendere — bern

Kon (for born blandt henvendere)

- Pigerne blandt henvenderne er generelt néet lidt leengere 1 beslutningsprocessen. En proces der,
for drengenes vedkommende, oftere er sat 1 gang af foreldrene, medens pigerne oftere er blevet
inspireret af deres soskende. Som alternativ overvejer drengene oftere at blive i folkeskolen.
Informationen har pigerne vaesentligt oftere hentet hos Sekretariatet, skolevejlederen og de
forskellige skoler samt Fellesbrochuren. Det sidste sjovt nok til trods for, at drengene hyppigere
har bedt Sekretariatet om at f& Faellesbrochuren. Flere drenge end piger har benyttet internettet til
sogning af information. Pigerne synes 1 hgjere grad end drengene, at ungdomsblade er et godt
medievalg. I forbindelse med valget af efterskole leegger pigerne oftere vaegt pa
undervisningstilbuddet, udtalelser fra foraeldrenes bekendte og besegsindtrykket. For at fa
information om den konkrete efterskole vil drengene hellere besgge skolens hjemmeside eller
sporge familie og venner. Pigerne leeser gerne de trykte materialer. Drengene kommer oftere fra
en stor by og fra Jylland.

Alder (for born blandt henvendere)
- Aldersspringet er sa lille, at det ikke rigtigt giver mening at gere fortolkninger her.

Bystorrelse og hjemadresse (for born blandt henvendere)
- Her er stikproven s lille, at det ikke er rimeligt at fortolke forskelle i svarmenstre.

Brug af internettet og www.efterskole.dk (for born blandt henvendere)

- Her har stort set alle benyttet internettet og besogt www.efterskole.dk, hvilket ikke gor det
muligt at sammenligne med de, der ikke har benyttet dette. Sidstnaevnte kategori rummer kun 10
hhv. 11 besvarelser.

Besag pd Efterskolernes Dag (for born blandt henvendere)

De born, som har besogt efterskoler, har sjeldnere hentet information hos skolevejlederen, men
har hos Sekretariatet oftere fiet brochurer om de enkelte skoler. De leegger oftere vagt pa
udtalelser fra kammerater i skolevalget, og synes oftere at ungdomsblade er et naturligt
medievalg. De er ogsa noget flittigere til at besoge den enkelte skoles hjemmeside. De kommer
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sjeldnere fra hovedstaden, og har sjeldnere personer i deres omgangskreds, som har gaet pa
efterskole.

Henvendere — forzeldre

Kon (for foreeldre blandt henvendere)
- Her er stikproven pa mand sa lille, at det ikke er rimeligt at fortolke forskelle i svarmenstre.

Alder (for forceldre blandt henvendere)

- Hvis man ser pa de yngre foreldre tyder en del pa, at deres beslutningsproces starter tidligere
end de lidt @ldre foreldre. Hos de yngre er det sjeldnere barnet selv der stiller forslaget om et
ophold. De yngre er flittigere til at benytte biblioteket og internettet i deres segning efter
information. Hos de &ldre foraldre sperges der oftere om ledige pladser hos Sekretariatet. De
yngre foreldre havde oftere hort om Sekretariatet fra deres venner eller via hjemmesiden
www.efterskole.dk. Besoget pa Efterskolernes Dag havde 1 s@rlig grad positiv indflydelse pa de
@ldre foraeldre. Valgkriterierne varierer ikke meget om end de lidt ®ldre oftere leegger vaegt pa
udtalelser fra kammerater og seskende. De yngre foraeldre benytter oftere skolevejlederen, nar
der skal hentes information om den enkelte skole. De @ldre foreldres bern har oftere slegtninge
eller neere venner, som har giet pa efterskole.

Bystorrelse (for forceldre blandt henvendere)

- Jo sterre by foraldrene kommer fra, jo mere overvejes det som et alternativ at lade barnet blive
i folkeskolen eller tage pa gymnasium. Til gengaeld har de segt mindre information i aviser. Jo
storre by man kommer fra, jo mindre har man bedt om at fa brochurer om de enkelte skoler fra
Sekretariatet. Til gengald spurgte man oftere efter information om ledige pladser. I de storre
byer er brugen af skolevejlederen mindre. Til gengeld brugte man hyppigere www.efterskole.dk.
Segning pa internettet bruges mest i de store byer. Som valgkriterier betyder det skonomiske
tilskud mere, jo mindre byerne bliver. I de starre byer er vilje til at besoge de enkelte skolers
hjemmeside storre. Jo mindre by foreldrene er bosat 1, jo oftere har deres barn familie, som har
géet pé efterskole.

Hjemadresse (for forceldre blandt henvendere)

- Brugen af Sekretariatet og skolevejledere stiger, jo lengere man kommer mod gst. Det samme
gor interessen for at vide noget om ledige pladser. Bevager vi os mod vest stiger brugen af
Efterskolernes Dag. I Ostdanmark er Ungdomsblade et mere oplagt medievalg. Jo lengere man
kommer mod est jo sterre bliver tendensen til, at barnet ikke har nogen personer i sin
omgangskreds, der har géet pé efterskole.

Brug af internettet (for forceldre blandt henvendere)

- Foraldre, der har benyttet internettet, er generelt lidt senere 1 gang med overvejelserne.
Forslaget er oftere fremsat af barnet selv. Som alternativ overvejes oftere gymnasiet, og
informationen (ndr vi ser pa svarene til spergsmélet om, hvor man segte generel information om
efterskoleophold) er oftere hentet pa de enkelte skoler, via internettet, venner og
Fellesbrochuren. De har oftere spurgt Sekretariatet om information vedr. gkonomi og ledige
pladser. I mindre grad har de spurgt efter brochurer om de enkelte skoler. Personer, der ikke har
benyttet internettet, havde i storre omfang hert om Sekretariatet via annoncer. De, der har
benyttet internettet, har ogsa oftere besagt en efterskole pa Efterskolernes Dag, men oplevelserne
pa dagen havde ikke s ofte betydning. Ikke overraskende mener internet-brugerne, at internettet
vil veere et naturligt medievalg. Til gengaeld mener de i mindre grad, at biografer ville vere et
godt medie. Som valgkriterie spiller skonomisk tilskud sjeeldnere en rolle blandt internetbrugere.
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Efterskolens hjemmeside og Fallesbrochuren er steder hvor internetbrugerne vil hente
information om de konkrete skoler. Internetbrugerne er i hgjere grad maend og kommer oftere fra
storre byer fra sarligt det ostlige Danmark.

Besagt hjemmesiden www.efterskole.dk (for foreeldre blandt henvendere)
- Her er stikpreven pa de, der ikke har besggt hjemmesiden, s lille, at det ikke er rimeligt at
fortolke forskelle 1 svarmenstre.

Benyttede man Efterskolernes Dag (for forceldre blandt henvendere)

- Forzldre, der har benyttet sig af mulighederne omkring Efterskolernes Dag, er ofte kommet lidt
leengere 1 beslutningsprocessen og lidt taettere pa skolestart. De overvejer lidt oftere at blive i
folkeskolen eller tage pa gymnasiet. Informationen har de i sterre grad hentet pa de forskellige
skoler eller via internettet. Til gengaeld har de 1 mindre grad efterspurgt brochurer om de enkelte
skoler hos Sekretariatet. De er gennemgdende lidt mere tilfredse med Sekretariatets indsats. De
synes i hgjere grad, at aviser er et godt medie og modsat i mindre grad, at ungdomsblade er et
godt medie. Som valgkriterier leegger de oftere vaegt pa efterskolens holdninger/verdier og
indtryk efter besoget. Til gengeld leegger de mindre vegt pd beliggenhed, undervisningstilbud,
okonomisk tilbud og udtalelser fra foreldrebekendte. De vil oftere bruge Efterskolebogen og
mindre venner/bekendte, nar der skal indhentes information om konkrete efterskoler. De er
oftere kvinder og bor oftere "pa landet" og i Jylland.
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